
第一图书网, tushu007.com
<<广播媒介管理学>>

图书基本信息

书名：<<广播媒介管理学>>

13位ISBN编号：9787308035903

10位ISBN编号：7308035905

出版时间：2004-2

出版时间：浙江大学出版社

作者：江琴宁

页数：426

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广播媒介管理学>>

内容概要

在中国的广播界，不乏有理论思维、有管理经验的能人。
但是，在位的台长又是那么地精力不济，繁杂的日常事务，多如牛毛的会议，还有一些必不可少的应
酬等等。
    为了让台长、总监、主任们能够在尽可能短的时间内，掌握广播媒介管理的整体框架，提供有益的
帮助；为了给有志于从事广播工作的青年学生提供必要的读物；为了给所有从事和关注广播媒介管理
的同志们提供一个可资批评的存在物。
便编写了本书。
    广播媒介管理实践的发展很快，各地的千差万别，如果一定要求全，可能永远都出不了这本书。
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