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内容概要

　　《高职高专规划教材：现代消费心理学（第2版）》阐述了消费心理学的基本原理，并根据我国
消费者消费心理的新变化和当代消费心理学理论研究的最新成果，融入了若干新的内容，在理论和实
践的结合上，来阐释各种消费行为的心理特征与规律。
《高职高专规划教材：现代消费心理学（第2版）》共十二章，前两章着重研究消费心理学的一般规
律；第三章至第七章是以消费者为主体的相关分析；第八章至第十章是以营销环境为主体的相关分析
；第十一、十二、十三章是对新兴消费领域与营销方式上的消费心理的相关分析。
　　针对高职高专培养目标的课程要求，《高职高专规划教材：现代消费心理学（第2版）》既有深
入浅出的理论分析，又有具体生动的案例讨论，融理论性、实用性与操作性于一体。
按照教学规律有选择地吸收国内外学术界、工商企业界的研究与实践成果及丰富经验，使本教材内容
突出“宽、新、实”的特点，并符合中国国情。
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