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内容概要

本书全面、系统地介绍了营销策划的基本理论及基本方法。
从实战出发，通过探讨市场和企业及其产品的发展变化规律，分析规划企业营销活动。
本书的指导思想就是坚持以理论作为活动的指导，重视理论为基础的实战分析，强调用科学的过程保
证科学的结果。
注意矛盾的特殊性，重视营销活动的细节分析。
    在全书结构上，全书是沿着理论、方法——分解策划——目标策划——综合策划的思路，由浅入深
的顺序进行。
希望能为读者提供比较清晰的思路与方法。
内容阐述方面，首先按照基本概念——基本过程——基本理论——基本分析的的思路进行一般性论述
，然后按照营销要素进行阐述。
不求完整，但求具有典型意义和实用价值。
本书十一章可以分为四部分，前三章为基本理论部分，主要介绍了营销策划共同的基本概念、基本原
理，特别对营销策划分析方法、思路进行了重点阐述。
4、5、6、7章为要素策划部分，从营销策划要素的角度对企业营销活动策划的具体方法进行了探讨。
8、9、10章为专题策划，针对企业的某一方面营销活动策划展开讨论。
11章为综合实战策划，希望通过对综合案例的分析给读者一个对营销策划完整的认识。
    在编写过程中，我们力求将市场营销原理、创新理论与策划实践相结合，突出教材的理论性、科学
性与实用性。
本书既可以作为高职院校市场营销、企业管理等专业的教材和参考用书，也适合从事策划人员阅读和
参考。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<营销策划>>

书籍目录

第一章  市场营销策划导论　1.1  市场营销策划概述　1.2  市场营销策划理论基础　1.3  市场营销策划书
的撰写第二章  市场营销策划的准备与程序　2.1  市场营销策划机构的建立　2.2  市场营销策划经费预
算　2.3  营销策划的程序与构成要素第三章  市场营销策划分析　3.1  市场营销策划分析的作用与过程
　3.2  市场营销策划要素分析　3.3　市场细分分析　3.4  定位分析第四章  产品策划　4.1  产品策划概述
　4.2　产品包装设计策划　4.3  产品的品牌策划第五章　价格策划　5.1　定价目标策划  5.2　初始价
格策划  5.3　价格变动策划第六章  营销渠道网络策划　6.1  营销渠道网络策划概述　6.2　营销渠道网
络的模式　6.3  营销渠道网络分布策划　6.4　选择营销渠道网络成员　6.5  营销渠道网络管理策划第七
章　促销与广告策划　7.1　促销策划概述　7.2　广告策划概述第八章  企业形象（CIS）策划　8.1　企
业导入CIS的必要性　8.2  导入CIS的模式及时机　8.3　企业导入CIS的一般原则　8.4　企业导入CIS的
基本程序　8.5　CIS策划的主要内容第九章  顾客满意（CS）策划　9.1　顾客满意战略概述　9.2　顾
客满意战略研究　9.3　顾客满意度和顾客忠诚　9.4　顾客满意战略策划第十章  产品的市场推广策划
　10.1  产品品牌推广策划　10.2　产品营销质量体系策划第十一章  实战案例分析评点——电影《英雄
》的系列策划全案分析参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<营销策划>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


