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内容概要

　　对于大型体育赛事来说，媒体是不可或缺的资源积聚者和舆论影响者，至关重要的营销传播者和
平台搭建者，无可替代的形象塑造者和最终裁决者。
北京奥运会新闻报道的基本理念可以表述为：大奥运、宽体育、专新闻、泛传播、全报道、多媒体、
跨国界、小特色；媒体服务的基本原则可以确定为：避免媒体的批评、不有意操控媒体、对媒体一视
同仁、全方位动员部署。
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作者简介

易剑东，1969年生于江西省丰城市。
北京体育大学体育传媒系主任，教授。
中国体育科学学会体育新闻传播分会常委兼副秘书长、中国传播学会体育传播专业委员会副主任委员
兼秘书长。
主要研究方向为体育组织媒体公关、体育赛事媒体服务、企业品牌体育营销等，独著《体育文化学》
和《五环一剑——我的奥林匹克观》等8部著作，主编《奥林匹克运动百科全书》、《中国体育媒体
服务系统的构建》，主译《体育媒体关系营销》、《体育公共关系》等。
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章节摘录

　　第一章　体育赛事概述　　本章提要　　体育赛事是以提供体育竞赛为核心产品及相关服务的一
种特殊活动。
　　作为一种节事的体育赛事具有举办的周期性、表现的仪式性、管理的复杂性等特点。
　　本书所界定的大型赛事主要包括两大类，即：全国运动会以上的综合性赛事和世界级别的单项锦
标赛，例如世界杯、世锦赛等，世界F1锦标赛也属于大型赛事。
　　世界体育赛事的举办者及其主管部门一般会从赛事的投资、城市/国家象征、公众参与、旅游、赛
事的特性、持续性、仪式、观念和体制等方面来考量大型赛事的地位与价值。
　　第一节　体育赛事的概念、特点与分类　　一、体育赛事的概念　　体育赛事的英文称谓
为Sporting Events，是以提供体育竞赛为核心产品及相关服务的一种特殊活动。
有人将Event翻译为“节事”，强调其具有仪式和典礼的意味。
一般说来，体育赛事的举办需要赛事权益拥有者、赞助商/中间商/发展商/推广商/投资商、赛事传播报
道者等各利益主体合作进行赛事资源开发与运营管理。
大型赛事一般译为Mega sporting Events。
　　交际宴会、宗教典礼、纪念仪式、文艺表演等都属于西方社会的“节事”，大型体育赛事属于一
种特殊的“节事”。
它属于规模庞大、具有鲜明风格、广泛吸引力和国际意味的文化项目，往往代表着承办国家或城市的
形象，承办国/城市能够通过大型赛事构建和展示自身形象并且提升国家的地位和声望。
大型赛事可以根据参与者、目标市场、公众经济介入水平、电视覆盖面、体育设施的建造规模以及对
承办城市经济和社会结构的影响来描述。
北京2008年奥运会对于中国来说就具备这样的复杂性。
大型赛事往往能够成为一个城市、国家乃至市民衡量自身能力和水平的重要标志，对于个人、集体和
国家具有里程碑的意义。
如2002年世界杯足球赛对于韩国和日本就具有这样的意义。
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