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内容概要

　　全书分为上下两编，上编主要介绍了广告文案写作的原则、广告文案的写作过程及其分类、汉语
言文字及其修辞运用、广告文案的结构构成等五章内容；下编主要为你阐述了八个有关广告文案写作
实际作业范畴。
　　《广告文案》不仅可以供学校广告专业同学教学使用，而且可以为那些奋战在广告市场第一线的
仁兄仁弟们创作文案提供独特视角的启发和参考。
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