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内容概要

本书大致可分为三个部分：第一部分是电视节目策划的基本原理和基本概念，主要解决电视策划思维
方式方法这一核心问题；第二部分是策划与电视结合而形成电视策划的专业理念，主要解决在电视策
划中的各种认识问题；第三部分是电视节目策划实务，主要解决电视策划的具体应用和实际操作问题
。
因此，借助大量的电视策划实践，探索电视策划这一创造性活动特有的运动规律，从而更好地指导和
服务于电视策划工作；强调实践性，突出操作性，就成为本书的一个特点。
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