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内容概要

高职高专毕业综合实践教学环节，是教学计划中十分重要的实践性、综合性工作，也是常规教学与形
成职业岗位能力之间的桥梁和纽带，对于实现高技能人才培养目标具有重要意义。
编写本书的目的：一是加强教学指导，重视过程规范；二是加强写作指导，重视结果规范；三是提供
范文，作为学习参考。
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章节摘录

　　（1）低价渗透策略。
作为一名经营者，无论采取什么样的定价策略，最终目的都是赚钱，因此价格的制定必须是以成本为
基础，不可能低于成本去销售，所以要保持价格竞争的优势，就要在进货环节节省成本，可以采取大
批量直接采购，减少中间环节，争取厂家让利等措施，千方百计降低成本，实行薄利多销，以低价来
吸引消费者。
　　（2）以盈补缺策略。
先以低价吸引顾客购买打折货，同时劝消费者购买新产品来获利。
　　（3）季节折扣策略。
根据产品淡旺季和消费者购买的时间、数量，来决定是否给予折扣，以及折扣多少的定价策略。
在淡季时，可以推出许多“换季大甩卖”活动。
这种定价方法不仅可以吸引消费者，还可以有效调节淡季客流过少等情况，使店面人气增加。
　　（4）心理定价策略。
针对女性消费者一般比较爱贪便宜的心理，利用心理定价策略，会给人以该商店价格在整体上较低的
印象，从而达到吸引并留住顾客的目的。
　　（5）其他。
了解消费者的消费心理，在商品调价时，用红笔把原来的印刷价涂掉，旁边用黄色手写上新的价格，
其实它也是利用顾客心理定价的一种策略。
首先，原标价是印刷的数字，往往给人一种权威定价的感觉。
而手写的新价，会使顾客感到便宜。
其次，黄色给人一种特别廉价的感觉，用黄笔标上新价钱，让顾客看起来很有诱惑力。
　　2.定价方法　　浪漫满屋服装店是一个流行趋势很强的店，因此应当根据消费者的认知、需求程
度和对价格的承受能力来定价，如可以根据理解价格定价法，根据消费者的价值观念来定价，由于消
费者总是喜欢选购既能满足消费需要，又符合其支付标准的商品，所以应利用消费者自身对商品的理
解的相对价格来定价。
　　因此，服装店的基本定价情况是：夏季上衣的价位在28～88元，秋季上衣价位在38～98元；冬季
上衣价格48～148元；牛仔裤的价位在58～128元。
当然由于浪漫满屋服装店不是品牌店，在价格方面的灵活性很高，定价方面也要根据当时的进货成本
及其相关费用等因素来决定。
　　（三）市场推广策略　　在现今激烈竞争的服装销售环境中，相对而言更重要的是与顾客及潜在
顾客的沟通。
为了吸引目标消费者的目光，我们必须不断地与顾客沟通，向顾客提供商店地点、商品、服务和价格
方面的信息。
通过影响顾客的态度与偏好说服顾客光顾商店，从而购买商品，使顾客对商店形成良好的印象。
　　除了通过经营者所提供的商品带给消费者的感觉外，宣传与促销活动更是经营者在争取消费者认
知与印象的重要策略。
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