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前言

　　会展是一项计划性和系统性非常强的活动，良好的策划与组织是会展能够成功举办的重要前提。
不论新创立的会展还是已经连续举办了多届的会展，策划都是必不可少的。
可以说，没有良好策划的会展往往是先天不足的会展，没有严密组织的会展常常是错漏百出的会展。
　　在我国，会展业是一个发展很快但又很年轻的产业，在会展策划与组织方面的相关理论研究远远
跟不上会展业发展的实际需要，一些会展策划和组织理论还照搬一般的策划理论，脱离我国会展业的
实际，这些理论和由这些理论引导出来的会展策划和组织方法，使我国会展策划与组织的理论研究和
实务工作严重脱节：我国多年的会展策划与组织实践经验没能从理论上加以总结和提升，而既有的会
展策划和组织理论又远远满足不了启发和指导国内会展策划与组织实践的需要。
　　正是基于我国会展业的这一现状，经过多次赴德国、美国、法国、日本和意大利等会展业比较发
达的国家考察当地的会展经济，我在长期从事会展策划与组织等实践工作的基础上，借鉴国外会展业
先进的理念、模式和办法，对多年的会展策划与组织实务工作进行理论提升和经验总结，其成果凝结
成了本书。
　　本书是根据策划和组织举办一个会展，从最初的立项策划和可行性分析，到会展招展、招商和宣
传推广，直至会展开幕、现场管理的内在联系和顺序来写的，在写作中，注意使“理论和实务并重，
基础和前沿兼顾”，既注意对会展策划与组织一般理论的阐述，也注意对具体可行的实际办法、策略
和方案的介绍，力争做到“原理阐释简洁有层次，方法和策略完整实用，兼收并蓄国内外办展理念和
最新战略与策略”。
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内容概要

本书是根据策划和组织举办一个会展，从最初的立项策划和可行性分析，到会展招展、招商和宣传推
广，直至会展开幕、现场管理的内在联系和顺序来写的，在写作中，注意使“理论和实务并重，基础
和前沿兼顾”，既注意对会展策划与组织一般理论的阐述，也注意对具体可行的实际办法、策略和方
案的介绍，力争做到“原理阐释简洁有层次，方法和策略完整实用，兼收并蓄国内外办展理念和最新
战略与策略”。
     本书的案例极为丰富。
全书精选了来自世界一流的知名展览会和会议的一手资料，汇集成30多个经典案例和近50个具有实用
意义的图表，并按照全书各章节的实际需要，有针对性地分布在各有关章节中。
通过这些案例和图表，读者不仅能更好地理解书中阐述的一些理论、流程和管理原理，还可以加以借
鉴与发挥，增强自己的实际操作能力和理论水平。
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作者简介

经济学硕士，国际商务师，“2004年度中国会展业十大会展理论人物”，“2004年度广东省直机关青
年岗位能手”；毕业于四川大学世界经济专业，长期以来一直从事会展的策划、营销和经营管理工作
，曾参与策划和组织了中国(广州)国际汽车展览会、中国(广东)国际体育用品博览会、马来西亚中国
出口商品展览会、东亚商业展览会中国展区等多个大型国际展览会，多次带领中国企业展团到世界各
地参加展览；并数次到德国、美国、意大利、法国、日本、波兰以及香港等国家和地区考察会展经济
，于会展策划、会展营销、会展管理及会展组织等实务操作和理论阐述都颇有心得；著有《中国中小
企业资本运营论》和《国际投资理论与实务》(与人合作)两部著作，发表关于会展业和国际经济领域
的论文数十篇，并有论文获广州市政府召开的“加快个体私营经济发展研讨会”优秀论文奖。
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章节摘录

　　5.产品销售方式　　产业的产品销售渠道模式及其成熟度对举办展会的影响也比较大。
例如，如果某产业产品的批发渠道比较发达，大型批发市场较多，则在该产业内举办展会就会遇到很
大的困难；或者，如果某产业的销售渠道比较成熟，各企业的销售渠道已经自成体系，则展会招展也
比较困难。
另外，有些产业产品的订货和销售的季节性都很强，在这些产业里举办展会，最好结合产品订货和销
售的季节性来确定展览时间；如果展会举办的时间忽视了这种季节性，那么展会就很难成功。
一般而言，适合举办展会的产业都是那些以“看样成交”为主的产业，以及那些对产品的外观设计和
款式比较看重的产业。
　　6.技术含量　　产业技术含量主要是指该产业的产品以及生产设备所需要的技术的难易程度以及
它们的体积大小和重量等。
了解这些信息，对于即将举办的展会的场地选择有着十分重要的参考意义。
由于各地的展览场馆在展馆室内高度、场地承重、展馆进出通道等方面的技术要求不一样，其对展品
的要求也不相同。
例如，对于那些技术含量较高的展品，需要在布置展馆展区时提供较宽的通道和公共空间，以便参展
企业进行产品现场演示；另外，对于一些体积较大的展品，则应选择在进出通道较大、室内高度较高
的展馆里举办展会；如果展品较沉重，则应选择地面承重量较大的展馆举办展会。
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编辑推荐

　　汇集世界一流知名会展的一手资料　　30多个经典案例　　50多个具有实用意义的图表　　国内
大型会展运作模式的全程揭秘
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