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《数字娱乐与文化产业研究丛书:动画符号与国家形象》是美日百年动画形象研究的延续，所以书中能
多处看到前研究的痕迹；本研究也是国家社科基金课题（08CXW002）的总结和延伸；本研究还是教
育部规划基金项目（11YJA860010）阶段研究成果；也是“传播与文化产业研究中心研究成果”。
感谢基金的支持，才得以完成全国范围的大规模调查。
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