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内容概要

　　品牌代言传播研究——信源·符号·适用性
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作者简介

胡晓云，女， 浙江大学教授胡晓云
汉族，教授，浙江大学人文学院传播所广告研究中心主任、新闻系广告学专业主任。
 　　
浙江大学传媒与国际文化学院硕士生导师 　　
浙江大学传播研究所品牌研究中心主任 　　
中国广告协会学术委员会常委 　　
浙江省广告协会学委会副主任 　　
首届中国十大广告学人 　　
2007中国广告业年度人物 　　
1994年始进入广告学教育领域。
兼任中国广告协会学术委员会委员、《现代广告》杂志编委、日本吉田秀雄纪念事业财团客座研究员
、日本东京经济大学传播学部客座研究员、日本广告学会会员、浙江工业大学之江学院人文科学系广
告学学科指导委员会委员。
　　
学术成果: 　
1.完成日本吉田秀雄纪念事业财团的客座研究员项目，提交研究报告《日本的广告效果研究与实战》
。
出版专著《从引进到建构——日本的广告效果研究与实战》。
　　
2.出版专著《品牌归于运动——16种国际品牌的运动模式》(合著)。
 　
3.引进澳大利亚罗西特、新西兰丹纳尔专著《高级媒介计划》，引进日本清水公一著作《广告理论与
战略》。
 　　
4.主编“胡晓云品牌研究工作室”丛书5本:《非理性缔造——国际酒业十大实力品牌发展战略》、《旗
舰日志——国际服装业十大实力品牌发展战略》、《垄断的理由——国际IT业十大实力品牌发展战略
》、《模式宣言——国际服装业十大实力品牌发展战略》、《感受心动——国际软饮料业十大实力品
牌发展战略》。

5.主持的国务院批转教育部的新世纪网络课程《广告文案写作》项目，通过专家评审，其主编的《广
告文案写作》配套教材出版。
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编辑推荐

　　《品牌代言传播研究：信源符号适用性》采用文献研究、问卷实证研究和典型个案研究的定性、
定量相结合的研究方法，结合传播学、符号学、品牌学、管理学、心理学、社会学等相关学科理论，
对品牌代言传播策略及其适用性这一命题进行了理论与实证并重的研究。
　　《品牌代言传播研究：信源符号适用性》共八章节，内容包括绪论、相关理论模型及其述评、相
关研究议题及其述评、品牌代言传播及代言者类型、品牌代言者的符号特征与适用性等。
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