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内容概要

　　《开放型经济转型升级、结构优化与战略选择：一个浙江及其典型案例的分析框架》运用了多种
理论模型来进行综合研究，诸如效率和生产率理论、负向需求冲击与跨国并购模型、核心竞争力理论
与技术创新理论、全球价值链理论与集成创新理论、品牌形象模型、国际营销战略模型与出口绩效模
型等。
这些理论从不同的角度对开放型经济的运作模式进行了全面的分析与透视，拓展了对开放型经济的研
究视角，加深了对开放型经济的认识，为研究开放型经济提供了一种可行的新思路。
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