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编辑推荐

李亚雄、张启明、徐剑明编写的《国际市场营销学(第3版)》是应用型本科规划教材。
教材共分14章，内容包括：国际市场营销概述，国际市场营销环境——历史、地理、文化、政治、法
律、国际区域市场，国际营销调研，全球目标市场选择与进入战略，满足全球市场需求的产品策略，
国际营销价格策略，国际营销的分销系统，国际营销的大众传播策略，全球营销的个人传播策略，国
际市场营销的计划、组织与控制。
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