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内容概要

《管理经济学》，着重注意以下几个问题的处理：一是如何与理论经济学教材中的微观经济学相区别
；二是如何结合中国的企业环境，描述这些环境因素对企业决策的影响；三是如何结合每一篇章的内
容寻找合适的中国案例。
关于第一个问题，我们是严格从企业的角度出发，根据企业决策的需要考察和讨论微观经济问题。
例如，我们在论述需求理论以后，专辟需求的估计和预测单间 节，在生产理论和成本理论之后，专设
生产函数和成本函灵敏的经验估计章节，这些章节直接讨论企业实践中所面临的问题，操作性强，是
微观经济学教材中所没有涉及到的。
关于第二个问题，我们将中国企业所面临的政策环境与制度环境在严密的理论框架之下作了详细的分
析（第三篇），尤其是对中国转轨经济中国有企业的产权安排演变及其对企业决策的影响进行了讨论
。
对于第三个问题，我们在每一篇（第一篇导论除外）处设置两个中国案例，如中国转轨时期住房市场
需求的收入弹性分析，国有企业产出的计量分析，国有企业的内部股份制改革分析等等。
总而言之，经过这些努力，我们希望这本《管理经济学》在理论深度上达到国际MBA教材标准这一前
提之下，在教材的中国化方面有所贡献。
当然，如前面所述，MBA教材在中国建设还是一件处于尝试阶段的事物，加之编写者学识和经验的不
足，错误一定难免，恳请读者不吝指正。
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