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内容概要

广告策划创意学是广告学科体系中的重要组成部分，也是我国广告学界目前研究最为薄弱的环节之一
。
本书是高校广告专业的一部新教材。
全书分为上、下编，共十三章，对广告策划的特点、作用、原则、内容和基本程序Z广告市场调查的
方法和技巧；产品的定位和策略；市场的分析；广告战略的多角度设计；广告媒体渠道的选择；广告
的表现和实施；广告创意的一般特点与技法；广告文案、平面广告、广播广告、电视广告创意的原理
和方式，以及广告效果的评估等，作了详尽而有条理的论述。
书中列举了大量生动形象的实例，有助于读者加深对本书所述内容的理解，具有很强的实用性。
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作者简介

余明阳教授，1964年出生，浙江省余姚市人，1979年起先后就读于浙江大学、复旦大学、北京大学，
哲学学士、经济学硕士、博土、管理学博士后。
华中科技大学品牌传播研究所所长、深圳大学传播系主任、国际信息科学院院士、中国策划研究院院
长、中国市场学会品牌战略委员会主
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广告媒体渠道策划的程序   第三节 广告媒体渠道选择的影响因素与优化组合   第四节 广告媒体渠道选
择的方法与原则   创意链接6：地球的声音？
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下编 广告创意  第八章 广告创意概说  策划案例赏析8：爱立信手机广告   第一节 广告创意的基本内涵   
第二节 广告创意的产生过程   第三节 广告创意的思维方法   第四节 广告创意的创造技法    第五节 广告
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？
  第十章 平面广告创意  策划案例赏析10：农夫山泉的申奥广告   第一节 平面广告概述   第二节 报纸广
告创意   第三节 杂志广告创意   第四节 其他平面广告创意     创意链接10：这个月没来？
  第十一章 广播广告创意  策划案例赏析11：哈里波特让世界疯狂   第一节 广播广告概说   第二节 广播
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？
  第十三章 广告效果评估  策划案例赏析13：向左走，向右走   第一节 广告效果的概述   第二节 广告效
果评估模式   第三节 广告效果评估的方法   创意链接13：他在干什么？
附：创意链接答案及点评
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