
第一图书网, tushu007.com
<<报刊传播业经营管理>>

图书基本信息

书名：<<报刊传播业经营管理>>

13位ISBN编号：9787309038354

10位ISBN编号：7309038355

出版时间：2003-12

出版时间：复旦大学出版社

作者：倪祖敏

页数：291

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<报刊传播业经营管理>>

内容概要

媒介经营管理是新闻传播领域的一个新的分支，相关著作匮乏，而且实用性不强，本书的出版在一定
程度上弥补了这一不足。
    本书对报刊经营管理给予了较为系统的论述，总体上分为两个部分，着重对报刊业的经营——发行
经营、广告经营、多种经营、规模经营、市场营销作了深入细致的阐述，并穿插了大量的案例。
报刊页的管理包括战略管理、人力资源管理、资金管理、质量管理、计划管理、目标管理等在书中也
有较为详细的论述。
    值得一提的是，本书对报刊的“两次销售”理论、无形资产经营、报刊定价、发行量的调控和“挖
潜”、以及与报刊业经营干李相关的法律法规的论述部分，针对性、实用性很强，对报刊经营管理的
实践富有指导意义。
    本书既是高效新闻传播专业的教材，也可为报刊从业人员提高经营管理水平的实用教科书。
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作者简介

倪祖敏，资深报刊经营人。
从事新闻报刊工作二十余年，先后在《经济日报》、上海社科院新闻研究所、《康复》杂志等媒体供
职，后出任总经理，长期主管报刊、杂志社的经营业务，并担任过一些报刊社的经营顾问，积累料极
为丰富的经验。
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