
第一图书网, tushu007.com
<<战略传媒>>

图书基本信息

书名：<<战略传媒>>

13位ISBN编号：9787309040142

10位ISBN编号：7309040147

出版时间：2004-6-1

出版时间：复旦大学出版社

作者：章平

页数：360

字数：3360000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<战略传媒>>

内容概要

在中国传媒业面临大变革的今天，能否成功运营媒体从根本上取决于管理者能否从战略高度考虑传媒
经营问题，因此培养战略思维能力，成为媒体经营者首要的必备素质，这也是本书的写作意旨和关注
主题。
    如何进行战略分析？
什么样的战略决策才是富有竞争力的？
如何把战略决策付诸实施和执行？
对这三个问题的阐述构成了全书的三大核心内容。
第一部分战略分析从外部环境、内部资源、使命愿景三个方面展示剖析，它为下一步的传媒战略制定
和战略实施提供了现实依据。
第二部分阐述传媒战略制定架构，提出传媒组织在进行战略决策时应同时兼顾以下三个维度：有助于
创建竞争优势、有助于整合业务范围、有助于改善竞争关系。
第三部分对传媒战略执行所涉及的实施、组织结构以及变革三个方面作深入讨论，从而为战略方案的
贯彻落实提供理论思路与操作建议。
    采取“应用导向型”分析方法，将案例分析与理论阐述有机结合，是本书的一大特色。
既引进了国外传媒管理的先进理念，又紧密结合中国实际；既具有一定的理论深度，又具有相当的可
操作性。
    本书适用于高校新闻传播专业经营管理课程使用，同时，对于媒体经营管理人员也有颇有价值。
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章平，毕业于复旦大学新闻学院，后留校任教。
复旦大学传媒方向EMBA项目组成员。
1997年开始致力于传媒经营与管理研究，在新闻传播学、企业管理及财经类权威期刊、核心期刊上发
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