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内容概要

本书开创性地对建国以来新闻传播学类、影视艺术类、广告学类、经济学类的核心期刊，以及部分为
学界业界关注的重要期刊上刊载的有关传媒经济与经营管理的约7000篇论文和主要著作进行了查阅分
析，依时间顺序，按行业领域，对各种研究见解、观点的提出．进行了梳理。
便于读者把握半个多世纪以来中国传媒经济研究的历史脉络与进展水平。

第一章作为全书总纲，对中国传媒经济研究的总体情况、阶段性特征、每一个阶段中主要关注热点及
主要观点等进行了概述；其他各章分述报业经济、出版经济、期刊经济、电影经济、广播电视经济、
网络经济、广告经济等各领域的研究状况。
每章的第一节均先提纲率领地阐述各自领域传媒经济研究的总体情况、阶段性特征、主要关注热点及
主要观点，然后依序具体陈述。
使研究者们可以分门别类、从面到点很方便地查阅和了解。
书后还附有建国以来传媒经营管理法律法规的分类目录。

本书是新闻传播学科师生、新闻传播业界人士研究传媒经济与经营管理的重要参考工具和阅读指南。
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吴信训，新闻传播学教授、经济学博士、博士生导师。
现任上海大学传媒经济研究中心主任、新闻传播系主任、上海大学传媒研究院副院长，上海大学学术
委员会委员、教育部新闻学科教学指导委员、中国人民大学新闻与社会发展研究中心兼职研究员。
1982年四川大学中文系毕业，后留校在新闻专业任教。
两度公派赴日本东京大学及上智大学留学研究，住客座研究员。
前任四川大学文学与新闻学院副院长、广播电视研究所所长。
曾参与创办四川有线广播电视台兼任台长助理。
 1999年在汕头大学创建新闻传播学科，任汕头大学新闻传播与现代教育技术中心主任、新闻信息传播
系主任等职。
兼校党委宣传部部长。
2002年引进调入上海大学。
曾获国家级、省部级优秀科研奖及优秀教学成果奖多项。
出版有《实用电视传播学》、《世界大众传播新潮》、《中国有线电视经营论》、《新闻传播百科全
书》（主编之一）、《电影电视辞典》等著作十余部发表有数十篇学术论文及大量电视和报刊的新闻
、专题、文艺、文学等作品。

，金冠军，浙江海盐人，教授、硕士生导师。
现任上海大学影视艺术技术学院常务副院长、上海大学传媒研究院副院长。
1983年毕业于复旦大学分校中文系。
1982年以来先后执教于上海大学文学院和影视艺术技术学院，从事文化管理、媒介管理方面的教学和
科研。
多次主持《中国新时期文艺管理体制改革与运行模式》、《中国加入世界贸易组织对上海文化发展的
影响》、《传媒新技术与文化创新》等省部级以上的哲学社会科学项目。
著有《市场经济与文化管理》、《冲突 融合 发展――关于文化全球化和WTO的思考和对策》（合著
）和论文十余篇，还先后主编《中外文艺经营管理的理论与实践》、《影视艺术技术丛书》、《明天
传播学丛书》、《全球化视野：传媒产业经济比较研究》等书籍。
其中《影视艺术技术丛书》获上海市优秀教学成果一等奖，《传播学通论》获全国高等学校优秀教材
二等奖。
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书籍目录

序 建构传媒经济学研究的基础理论平台
第一章 中国传媒经济研究概观
第一节 对传媒市场经济规律的初循期（建国初期―1956年）
一、报刊业界
二、电影业界
第二节 计划经济体制下的扭曲期（1957―1977年）
一、第一个阶段:“文化大革命”前十年（1957―1966年）
二、第二个阶段:“文化大革命”的灾难时期（1966―1977年）
第三节 向社会主义市场经济规律的转型期（1978年以来）
一、商品经济与新闻传播基本关系的论辩期
1.对广告合法性的研究
2.对新闻有无商品性的研究
3.对新闻转轨问题的研究
二、在社会主义市场经济深层意识上，对传媒产业化规律的探究期（1992年以来）
（一）1992年―20世纪末
1.对报业集团化、产业化的研究
2.对网络媒体经济的研究
（二）新世纪传媒经济研究更具广度与深度
1.传媒资本经营研究渐入佳境
2.回应加入WTO的研究异彩纷呈
3.广电产业化集团化研究凸现
4.学理性的研究渐成体系
第二章 中国报业经济研究
第一节 中国报业经济研究概述
一、报业经济研究的概念阐述
二、报业经济研究的历史方位
1.报业经济研究的历史起点
2.报业经济研究历史上的几个重要转折点
3.报业经济研究的历史脉络
第二节 报业产业化研究
一、报业经济规律研究
1.对报业经济规律的初步认识
2.报业经济规律理论的确立
3.关于发展中国报业经济的研究
4.报业经济与信息产业
二、报业集团研究
1.对报业集团的初步理性探索
2.报业集团发展研究向纵深开拓
三、报纸、新闻商品性的研究
1.企业化管理引出的话题:报纸、新闻有没有商品性
2.报纸、新闻商品性与“有偿新闻”
3.报纸、新闻商品性研究的一个总结
4.报纸、新闻商品性研究的理论意义
第三节 报业经营研究
一、报业经营市场化研究
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1.报业经营走向市场的必然性的研究
2.报业经营概念的阐释
3.报业经营的市场战略与策略的研究
4.报业经营效益的研究
二、报业多种经营研究
1.多种经营的必要性和可行性的研究
2.报业多种经营的反思
三、报业无形资产研究
1.报业无形资产的提出
2.报业无形资产增值的研究
3.无形资产评估的研究
四、报业资本经营研究
1.建立报业资本市场必要性的研究
2.报业资本经营可行性的研究
第四节 报业微观管理研究
一、报业经营管理体制与机制研究
1.报社企业化经营管理的倡导阶段
2.报业建立企业化经营体制、机制的探索阶段
二、报业领导体制研究
1.报社领导体制从单轨制向双轨制转变的研究
2.建立现代企业制度下报业领导体制的研究
3.报业领导体制的新探索――出版人制
三、报业人事管理研究
1.报业人事体制改革研究
2.报业人事管理方式研究
3.报业人事管理的经济学研究
四、报业财务管理研究
1.对计划经济体制下报业财务工作的认识
2.财务工作向经营管理型转变的历程
第五节 报业市场研究
一、读者研究
1.读者――从宣传对象到媒介消费者的转变
2.媒介消费者在报业经济中作用的研究
二、报业广告研究
三、报业发行研究
1.报业发行方式市场化研究
2.报业发行产业化研究
3.发行产业管理研究
四、报业品牌研究
1.好报意识
2.名牌报纸
3.品牌概念的树立
五、报业营销研究
1.报业营销理念的研究
2.报业营销的战略与策略
第三章 中国广播电视传媒经济研究
第一节 中国广播电视传媒经济研究概述
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一、转型期“广开财源，提高经济效益”的探索阶段（80年代―1992年）
二、市场经济观照下的广电产业化、集团化探索阶段（1992年以后）
第二节 对广播电视传媒经济与经营的宏观研究
一、广播电视产业经济规律及其经营策略
二、广播电视经营的发展趋向
1.组织形式上的集团化
2.经营方式上的产业化
第三节 对广播电视节目经营的研究
一、广播电视节目成本经营
二、广播电视节目制作经营
1.制片人制
2.广播电视节目质量管理
三、广播电视节目市场经营
1.电视节目市场的特点
2.电视节目走向市场的途径
第四节 对广播电视广告经营的研究
一、广播电视广告经营研究的总体状况
二、广播电视广告特点及经营策略
第五节 对广播电视人才经营的研究
一、对广播电视人才机制的反思
二、广播电视人才经营的实践探索
1.择优评聘，竞争聘任
2.台外聘用人员
第六节 对广播电视频道（频率）专业化经营的研究
一、频道频率定位
二、广播电视频道专业化的策略
第七节 对广播电视媒体品牌经营的研究
一、广播电视媒体品牌的特殊性
二、品牌经营对广播电视媒体的意义
三、广播电视媒体品牌的经营策略
第八节 对广播电视其他资源管理的研究
一、广播电视的国有资产管理
二、广播电视财务管理
三、广播电视的网络经营
第九节 对电视剧经营的研究
一、电视剧经营理念的产生
二、电视剧市场经营策略
1.电视剧生产环节
2.电视剧流通环节
3.电视剧生产中应处理好的关系
第十节 对WTO与我国广播电视经营关系的研究
一、WTO对我国广播电视发展的影响
二、我国广播电视应对WTO的策略
三、广播电视媒体的联合发展趋势
第四章 中国期刊经济研究
第一节 中国的期刊经济研究概述
一、期刊经济研究的徘徊期
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二、步入正轨的期刊经济研究
1.期刊经营方式研究
2.期刊经营观念研究
3.期刊经营管理研究
第二节 期刊经营方式研究
一、期刊广告研究
二、期刊发行研究
第三节 期刊经营观念研究
一、对期刊经营现状、趋势认识的研究
二、对期刊两个效益的研究
第四节 期刊经营管理研究
一、对期刊市场、CIS、定位的研究
二、对期刊质量、系统、财务、成本、人本管理等的研究
三、期刊经营机制、体制研究
四、期刊经营的综合研究
第五章 中国网络媒体经济研究
第一节 中国的网络媒体经济研究概述
一、译介为主的初级探索阶段
二、渐透本质的全面剖析阶段
第二节 网络媒体经营模式及发展阶段研究
一、网络媒体经营模式研究
二、网络媒体发展阶段研究
第三节 网络媒体政策法规研究
第四节 网络媒体经营理念与定位研究
一、网络媒体经营理念的研究
二、网络媒体定位研究
第五节 网络媒体经营策略研究
一、走多元化发展之路的研究
二、网络媒体整合发展策略研究
1.对美国在线与时代华纳合并的研究
2.对国内网站走联合、整合发展之路的研究
三、网络媒体品牌经营研究
第六节 网络广告经营研究
一、对网络广告特点的研究
二、网络广告形式与网络评估的研究
三、网络广告市场存在问题的研究
四、网络广告经营策略研究
第六章 中国出版经济研究
第一节 中国的出版经济研究概述
一、第一阶段:计划经济框架中的萌芽期（1949―1979年）
二、第二阶段:初循商品经济规律的起步期（1979―1992年）
1.出版经营管理研究
2.出版发行与市场研究
3.宏观出版经济研究
三、第三阶段:形成理论体系的繁荣期（1992年以来）
1.出版经营管理的研究
2.出版发行与市场研究
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3.宏观出版经济与出版现代化研究
第二节 出版经营管理研究
一、出版经营管理机制改革问题研究
二、市场经济与出版经营管理问题研究
三、出版资金管理和融资问题的研究
四、出版经营管理中突出问题的研究
五、出版经营管理理论的研究
第三节 出版发行与市场研究
一、出版发行学的理论研究
二、出版发行体制改革研究
三、出版市场研究
四、出版发行营销问题的研究
第四节 宏观出版经济与出版现代化的研究
一、图书出版属性问题的研究
二、出版经济宏观理论研究
三、出版经济政策研究
四、出版产业化研究
五、出版业现代化研究
第七章 中国广告经济研究
第一节 中国的广告经济研究概述
一、紧跟市场的开拓期
1.市场学和经济学的思考
2.对国际市场营销与广告的研究
3.广告经营与管理研究
二、叩问体制的发展期
1.整合营销传播（IMC）理论
2.从CI到CS理论的导入
3.体制改革的研究
三、营销国际的接轨期
1.品牌研究
2.网络广告研究
3.广告经济学研究
第二节 营销市场研究
一、品牌导入
1.品牌经营策略
2.品牌管理
二、市场营销
1.广告与市场血脉相连
2.市场营销策略研究
3.市场营销的宏观视野
4.经典营销案例解析
三、整合营销传播
1.整合营销传播（IMC）的概念
2.整合营销传播的执行过程
3.整合营销传播的成功案例
第三节 广告体制与管理研究
一、广告体制改革
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1.对传统广告经营体制的反思
2.广告代理制的探讨
二、广告管理探索
1.广告责任的提出
2.广告管理的措施
第四节 对广告要素的研究
一、广告主
1.经营管理
2.形象战略
3.广告投资
4.理念和行为
5.广告主和广告人
二、广告公司
1.经营管理
2.人才管理
三、媒介
1.媒体选择
2.广告经营
3.网络广告
第八章 中国电影经济研究
第一节 中国的电影经济研究概述
一、电影经济意识的复苏期
二、敲响电影企业化锣鼓的探索期
三、深化产业规律研究的改革反思期
四、迎接国际竞争的前瞻期
第二节 电影经济宏观研究
一、电影业的管理体制和机制改革
二、人事制度的改革
三、电影集团化、产业化
第三节 电影制片研究
一、关于娱乐片、商业片的争论
二、电影投资
三、制片与发行的相互作用
四、制片管理专论
第四节 电影发行放映研究
一、统购统销体制的突破
二、电影观众与市场的研究
1.对电影市场的理性调研
2.对电影市场滑坡的审视
3.对整治电影市场的探索
三、院线制的改革
第九章 对海外传媒经济的研究
第一节 对海外传媒经济的研究概述
第二节 国际传媒经济的整体特点及发展趋势研究
一、宏观方面的研究
1.中西传媒经济比较
2.对国际传媒兼并、垄断潮流的研究分析
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3.媒介产业全球化
4.报业集团的演进历史、规律的探讨
5.西方电视媒介市场供求理论
二、微观方面的研究
1.欧洲媒体与美国媒体的抗衡
2.西方广播电视的经营管理
3.西方传媒经营的具体策略
4.传媒企业的财务管理
5.期刊经营管理
6.个案分析
第三节 对各国传媒经济与经营的研究细观
一、美国
1.报业
2.广播电视业
3.出版
4.传媒资本运营及产业化、集团化
二、日本
1.报业
2.广播电视业
3.出版业
三、欧洲
1.德国
2.法国
3.综合情况
第四节 对中国香港特区、台湾省传媒经济与经营的研究
一、香港特区
1.报业
2.电视
3.香港与内地传媒经济环境及经营管理机制比较
二、台湾
1.报业
2.电视
3.案例分析
结语
附录 中国传媒经营管理法律法规目录索引
一、新闻出版法律法规目录索引
二、广播电影电视法律法规目录索引
（一）广播电视类
（二）电影类
三、音像法律法规目录索引
四、广告法律法规目录索引
五、计算机、网络法律法规目录索引
后记
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