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内容概要

在竞争日趋激烈的市场环境中，传媒竞争力问题是传媒理论界和业界共同关注的焦点。
本书从辨析传媒竞争力的基本概念入手，对传媒竞争力的评价理论进行了阐发，初步构建了传媒竞争
力的评价指标体系和分析模型，为传媒跟踪监测和评估自己的竞争力状况提供了理论基础和操作方法
。
本书还从传媒竞争力管理的角度，提出了基于核心能力的传媒竞争力战略，论述了传媒辨识和培育核
心竞争力的战略手段和战略路径。
全书见解独到、语言精炼、逻辑严谨、体系完备，是国内第一部对传媒竞争力问题进行全面、系统和
深入探讨的专著，对传媒研究者和经营管理者都有较高的参考价值。
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