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内容概要

当今美国大众传媒的发展和运作对美国国会产生了什么样的影响？
美国国会又是如何影响媒体的？
两者又是如何互动的呢？
本书从政治传播的视角切入，在美国宪政体制的框架下，从国会立法、国会决策、国会形象、国会选
举、利益集团、政治危机和国会电视台等各个方面分析了宏观、中观和微观三个层面上国会与媒体的
互动关系，并探讨了国会媒体互动背后的制度动因。
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1996年起就读于复旦大学新闻学院，先后获得文学学士和硕士学位，2003年9月开始攻读媒介管理学博
士。
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