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前言

　　会展经济：经济发展的火车头　　作为一个全球年产值达数千亿美元的产业，会展业是随着世界
经济的发展而不断勃兴，并对世界经济和政治有着巨大影响的朝阳产业。
　　会展业包括会议、展览、奖励旅游和大型活动，以及与之相关的运输、广告、交通等行业，具有
消费数额较大、持续时间较长、计划性较强、抗风浪性较大、经济联动性较强、社会带动性较大的特
点和优势，值得大力研究。
只有对会展活动、会展产品、会展经济有一全面认识，才能有针对性地开发和销售会展产品，促进会
展经济的健康稳健发展。
　　一、会展业具有巨大的经济功能和社会、文化效应　　会展经济作为随着市场经济发展所产生的
经济形式，本身就是高效益、无污染、收益率非常高的经济形式，能带来巨大的经济效益。
会展业有着巨大的经济衍生效应和经济联带效益，所以具有“经济建设的加速器和助推器”、“触摸
世界的窗口”、“旅游皇冠上的明珠”等一系列美称，成为经济发展的大马力“发动机”。
　　会展不仅有着巨大的经济效益和带动功能，而且具有强大的社会文化带动效应。
会展不但有无可比拟的商品展示作用，它还可以加速区域增长极的培育，可以树立企业品牌、城市形
象乃至国家形象，改善政治关系、优化投资环境，促进会展地基础设施的改善。
国际性的会展活动在聚集人气和推动当地政治、经济、文化发展的同时，无形中也对主办地进行了一
次规模巨大的免费宣传，这有助于提升主办地在世界上的知名度、影响力和竞争力。
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内容概要

　　作为一个全球年产值达数千亿美元的朝阳产业，会展业不但有着巨大的经济效益，而且具有强大
的社会文化效应。
　　据国家权威经济研究部门研究，会展业是我国今后十年最具发展潜力的十大行业之一，值得大力
研究。
　　《会展经济》对中国会展经济的现状和问题进行分析并提出了发展对策。
对会展项目的定位和决策，对正确甄选和参与会展，对会展危机管理、市场营销、会展场馆规划设计
和管理、会展物流、会展旅游、会展价格和财务管理，都在大量占有资料的基础上，提出了具体的思
路。
　　《会展经济》将宏观理论与具体的会展实践相结合，改变以往只重理论分析和文字阐述，而忽视
实践操作和技能标准的误区，融知识、技能、案例、训练为一体，能对我国会展经济的理论和实践起
到应有的积极作用。
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险五、 提高会展企业经济效益的途径主要参考资料
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章节摘录

　　二、既要发挥政府职能，更要发挥市场作用　　当然，市场经济条件下政府的作用，与过去计划
经济不一样，计划经济是计划化、行政化、指令化，而这在市场经济下是不可能的。
我们既要强调政府的主导作用，发挥政府职能，更要发挥市场作用。
如果政府既当裁判员又当运动员，就会扰乱市场经济秩序，抑制市场真正主体--企业的发展和竞争力
的增强。
比如，在场馆投资开发上就要科学决策，不能盲目上马。
　　政府职能部门对展会的影响，有时是作为展览活动的主办单位，有时更是展会的操办者。
从中国改革的大局来看，实现政府职能的转变必须首先转变政府官员思想，努力剔除展会着意追求的
“政绩表现功能”、“官员展示功能”和“其他汇报功能”，从现实的政府型展会向正常的经济型展
会转变。
除了那些必须由政府主办的公益展览活动，政府部门要逐步退出对展览活动的直接参与，改为运用经
济、法律手段进行宏观管理和监督管理，在创造硬件设施、提供便利的城市配套服务等方面做更多的
工作。
　　有人认为，行政加市场可能是中国会展业的治乱方剂。
商务部内贸领域的中国零售业、餐饮业、食品、三绿工程、国际丝绸和“中国会展经济论坛”六大展
会近日以群体的形式亮相，这在商务部成立以来还是第一次。
一些展览公司对商务部参与展览的市场行为颇有微词，认为这是一种不公平的市场竞争。
而一些参展商则对商务部办的展会表现出极大的兴趣，认为由国家主管部门商务部出面办展，自己就
不必担心展会的质量，更不用担心骗展等问题的出现，专业观众也会更加关注这样的展会，商业机会
也就有了保障。
　　中国经济处于转型期，办展也应该是多元化的，企业和行业协会可以办展，政府主管部门也可以
参与那些涉及面比较广、需要政府调动资源进行支持而企业或协会很难能办得起来的展会，比如说广
交会、科博会等。
当然，政府部门办展不能以赢利为目的，而应通过搭建一个平台来促进行业内的交流和政府与行业间
的交流。
展会是一个贯彻和宣传行业政策和行业标准的平台，商务部作为行业管理部门可以通过这个平台对行
业实现管理和规范。
比如，国务院发布了食品安全条例，商务部作为食博会的主办方就将这个条例在食博会上落实；商务
部制定了酒类的行业标准，食博会同样成为宣传和推行这个标准的舞台。
针对目前市场并不十分规范的情况，商务部还在食博会、餐博会、零售业博览会等展会上设置一些准
人标准，将不符合规定的企业挡在展会之外，以促进行业内的优胜劣汰，这也是一种市场管理的方式
。
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编辑推荐

　　适合于实践型本科、高职高专院校、成人高等学校的会展课程教学用书。
适合于管理类、经济类及相关专业的会展学科教学使用，也适合从业人员参考。
　　以复旦大学、华东师范大学、上海师范大学、上海理工大学、上海工程技术大学、上海电视大学
、苏州科技学院为主的十几家院校以及有影响的企业充份发挥各自理论与实践的特长，联合编写。
　　教材内容体现广泛的职业岗位适应性、应用性、操作性。
在理论内容的选取和阐述时有应用的背景。
根据理论，有大量实际背景的应用案例，强调教材的实践性、应用性，是一套学完后就能进入实际操
作的教材。
　　全新体例与版式，教辅合一，正文、教师指导、案例、习题有机结合，以方便教学为目标。
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