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内容概要

跨国公司作为现代企业组织的高级形式，对世界经济发展的影响，已远不能用一般企业的作用来衡量
。
跨国公司改变了世界，世界也改变了跨国公司。
    1978年以来，我国对跨国公司的基础理论研究大大落后于相关的应用研究，面对国内在跨国公司基
础理论方面研究的落差，本书作者在复旦大学管理学院开设的“跨国公司理论研究”博士生课程的基
础上，展开了有关跨国公司的理论文献的精心研读和讨论。
同时配合国家课题的项目研究，归纳和梳理了当代跨国公司理论研究的最新成果。
作者在本书中还提出了自己的分析框架和理论观点，并考察了许多国际商务领域中的诸多前沿课题，
在最本源的层面加以阐述，是国内不多见的关于跨国公司理论研究的优秀著作之一。
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