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内容概要

　　传播学包罗宏富，流派纷呈，初学者常有这样的困惑：传播学的核心理论究竟有哪些?《传播学原
理》(第二版)应能解决这个问题，它提供的系统的知识框架和精炼的理论阐述，形成了一幅相对完整
的传播学“理论地图”。
　　在老版的基础上，新版修订、增补了近十五万字的内容，体例更为清晰。
新版基本遵循传播基础——传播要素——大众传播的思路，广泛吸纳传播学教学和研究的最新成果，
结构紧凑合理，内容丰富翔实。
　　与其他“概论类”教材相比，本版的优势和特点显而易见：　　第一，博采众长，自成一家。
作者为国内最早开展传播学研究的学者之一，见证并跟踪传播学发展数十年，其眼光和积淀使本书早
已超出“介绍”层次，融入了自己的创见和心得。
　　第二，学以致用，本土经验。
新版中诸多见解都源于作者多年来的研究，体现了作者一贯的主张：用舶来理论验证中国现状，解决
本土问题。
这些研究成果在新版中都得到了充分展现。
　　除此，新版承续了原版的风格——逻辑清晰，叙述简练，案例丰富，这也是其首版畅销十五年、
销售十多万册的关键因素之一。
　　《传播学原理》（第二版）不仅适用于新闻传播各学科本科教学使用，亦适用于广告公关、市场
营销、宣传、国际关系乃至社会学等其他学科的相关课程，对从事传播业的人员也颇多益处。
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作者简介

张国良，1954年生于上海。
先后毕业于复旦大学新闻系、复旦大学历史系，获历史学博士学位。
现任上海交通大学特聘教授、博士生导师、媒体与设计学院院长、全球传播研究院院长。
兼任《亚洲传播季刊》（SSCI）编委、联合国教科文组织《世界信息化报告》中国地区主编、香港《
传播与社会》顾问、香港《中国传播学刊》顾问、台湾《新闻学研究》评审委员、上海市信息化专家
委员会委员、武汉大学等十多所院校的兼职教授。
　　曾任复旦大学新闻学院副院长、复旦大学信息与传播研究中心（教育部文科重点研究基地）首任
主任、中国传播学会（CAC）首任会长、日本东京大学客座研究员、香港中文大学客座教授。
　　主持各类课题50多项，总经费逾300万元。
出版著作30余部，发表论文100多篇（包括在美、日、韩等国出版6部，发表10多篇）。
　　被国家教育部授予“跨世纪优秀人才”称号，获得“中国图书金钥匙奖”、“中国新闻奖优秀论
文奖”、“上海市社科优秀成果奖”、“全国优秀博士论文提名导师奖”、“上海市优秀博士论文导
师奖”、“中国传媒思想人物”、“中国杰出人文社会科学家”等多项奖励和荣誉。
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书籍目录

第1章 传播与传播学第1节 传播的含义一、传播的特性与本质二、传播与COMMUNICATION三、传播
的定义四、“信息”视野中的“传播”第2节 传播的类型一、两种分类方法二、自我传播三、人际传
播四、组织传播五、大众传播六、各类传播的特点第3节 传播学的诞生和发展一、传播研究的起源二
、传播学诞生的条件三、传播学的形成四、奠基人的生平和贡献五、传播学的现状和发展趋势第4节 
学习传播学的意义一、信息革命和国家建设二、大众传播时代的呼唤三、建设有中国特色的传播学
第2章 传播的结构与功能第1节 传播的结构一、何谓结构二、结构（过程）研究的意义第2节 传播的基
本模式一、何谓模式二、线性模式三、控制论模式四、社会系统模式五、各具特色的其他模式第3节 
传播的功能一、传播的基本功能二、二功能说：工具性和消遣性三、传播功能的三个层次四、四功能
说：社会传播和大众传播五、传播功能的相对性和双向性第4节 大众传播的正功能和负功能一、三功
能说：负功能研究二、“两个环境”理论三、“托马斯公理”和“自我达成的预言”第5节 大众传播
与社会发展一、传播研究与发展研究二、拉纳的贡献三、发展传播研究的经典范式四、旧范式的欠缺
五、新范式的兴起第3章 传播技术的进展第1节 从亲身传播到大众传播一、从语言到文字的进化二、形
形色色的媒介三、复制技术的演进四、社会结构的变革第2节 从活字媒介到声像媒介一、活字媒介“
家族”的成长二、声像媒介“家族”的兴起第3节 新媒介与信息化社会一、何谓新媒介二、新媒介的
种类三、传播新技术对媒介实践和研究的冲击第4节 媒介理论一、麦克卢汉的媒介理论二、威廉斯的
媒介观三、梅罗维茨的创新与发展第4章 大众传播媒介的自由与责任第1节 大众传播与社会控制一、媒
介的四种理论二、权力与媒介三、最后的权利第2节 社会控制的其他理论一、“获知权”和“接近权
”理论二、国家发展(国益)优先理论三、社会主义国家的大众传播体制理论第3节 媒介自律一、新闻
专业主义二、媒介自律与职业伦理第5章 现代社会中的大众传播媒介第1节 大众媒介与社会一、媒介与
社会的互动关系二、媒介的运行体制与管理模式三、媒介的全球化与集中化第2节 大众媒介的生产过
程一、大众传播过程的分解二、媒介工作的一般程序三、“把关人”现象及其研究第6章 传播内容的
中介、载体与表达第1节 什么是信息一、信息的基本性质和传播特征二、信息的分类三、信息论概略
四、信息革命与信息社会第2节 什么是符号一、符号的定义二、符号学概略三、符号的分类四、象征
互动理论第3节 语言传播与非语言传播一、语言传播二、非语言传播第4节 大众传播的内容一、媒介内
容的类型与研究方法二、新闻类型的分析第7章 大众传播的受众第1节 受众概述一、传播过程中的受众
二、“大众社会”理论三、受众观的历史变迁四、受众的选择性心理和行为五、受众寸媒介的使用和
满足第2节 受众的类型和特征一、受众的类型二、受众的社会特征三、受众的个体特征四、受众的心
理特征第3节 受众研究的主要成果一、受众研究的沿革二、受众研究的经典理论第4节 受众调查一、受
众调查概述二、中国受众调查的发展历程第8章 大众传播的效果第l节 效果概述一、传播效果的内涵与
层次二、传播效果的类型和研究课题三、效果研究的发展阶段第2节 “有限效果”理论一、信息流程
研究二、劝服研究三、克拉伯的总结性研究第3节 “多元效果”理论一、“议程设置功能”理论二、
“培养”理论三、“知识沟”理论四、“沉默的螺旋”理论五、“第三人效果”理论六、“框架”理
论主要参考书目后记
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章节摘录

插图：第1章传播与传播学第1节传播的含义一、传播的特性与本质什么是传播学？
顾名思义，即研究“传播”的学问。
那么，什么是“传播”？
从汉语看，我国的权威辞书《辞海》（上海辞书出版社，1979年版）的词目中并没有“传播”，只有
“传布”，但有趣的是，对“传布”的解释就是：“传播”。
可见，这两个词的意思是等同的。
与它们近似的词还有“传”、“传达”、“传送”、“传递”等。
据方汉奇教授考证，该词在1400年前就出现了。
即，可能始见于《北史·突厥传》中的“传播中外，咸使知闻”一语。
在今人的日常生活中，它出现的频率也不太低，可算是一个次常用词。
如“小道消息的传播”、“佛教在中国的传播”、“传播疾病”等，是几个典型的用例。
由此可知，中国民众对“传播”这个词非但不陌生，而且相当熟悉。
其主要用以表达：某种事物（多指消息、意识等精神内容）的“传播”。
虽然，一般人不会想到，它指称的这种传布精神内容的“传播”行为，与“饮食”、“劳动”等物质
行为一样重要，是人类所赖以生存、发展的基础性活动之一。
但无论如何，每个人、每时每刻都在进行着“传播”，这总是一个无可否认的事实。
那么，它有哪些特性？
它的本质又是什么？
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后记

本教材自1995年由复旦大学出版社出版以来，转眼已是第14个年头了。
据说，颇受广大学子欢迎，重印20多次，累计10多万册。
对此，作为主编的我，既高兴，又内疚，几次下决心挤时间对书稿进行修订，以回报读者的厚爱，却
因行政事务忙碌而一拖再拖，幸得有一支合作团队与我同心协力，在此春意浓郁之际，终于完成了第
二版的全部修订工作，如释重负，倍感欣慰。
经过修订的本教材，依然秉承“博采众长，自成一家之言”、、“学以致用，引领本土潮流”的宗旨
，以切实适应社会发展和教学实践的需要。
主要有以下变动：第一，改进结构。
将原书的第2章（结构）、第3章（功能）合并为新版的第2章，将原书的第10章（流程）、第11章（效
果）合并为新版的第8章，并去掉了原书的第4章（方法），从而使全书结构更为紧凑、合理。
第二，充实内容。
近10多年来，正是传播业、传播学获得大发展的时期，各种新媒体层出不穷，尤其是互联网、手机的
演化和融合，使整个人类社会不期然地跨人了“全媒体”时代，导致传播生态乃至社会形态发生了一
系列前所未有的重要变化，而且，其巨大意义和深远影响，迄今尚难作出定论。
所有这些动向，都被尽可能充分地反映在新版的内容之中。
作为主编，我仍然负责全书的结构设计及内容统稿。
此外，各位作者的简况和贡献如下（按参与写作章节的先后排列）：张国良：上海交通大学媒体与设
计学院教授、院长，历史学博士（1、2、3章，4章2节，8章2、3节）；
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编辑推荐

《传播学原理(第2版)》是由复旦大学出版社出版的。
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