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内容概要

这是一本偏重应用层面和实践环节的教材，着力于广告运作策略和方法的探讨，具有较强的实用性和
可操作性。
本书运用社会学、心理学、传播学、市场学、文化学等多学科的知识，从不同的视角对广告运作的内
在机理、作业过程和操作策略进行系统的分析和研究。
    首先，本书紧扣广告运作前后相继的各个环节，在内容上涵盖了调查、策划、设计、制作、发布、
反馈各阶段的具体操作要领；其次，按照广告传播的基本构成要素，分别从广告主、媒介、受众三个
角度研究了广告运作策略；。
再次，不仅研究商品广告的运作，还分析了非商品广告的运作，并专门结合各大类行业的性质展开了
系统研究。
    本书从体系、内容、观点乃至材料的选择，在强调知识性、系统性的前提下，还力图有所创新。
本书可以作为各类高等学校MBA、广告学、公共关系学、市场营销学等专业的教材或参考书，也可以
作为企事业单位领导、广告从业人员的有益读物。
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作者简介

刘绍庭，男，湖北省洪湖市人。
1995年至2001年，任华东师范大学法律政治系副主任，现为华东师范大学副教授。
目前主要研究领域有思想政治教育、公共关系学。
在公共关系学研究方面，先后出版《公共关系学原理》、《公共关系广告管理》、《现代广告运作技
巧》、《涉外事务管
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创作　　六、广告文案创作的总体要求　第二节　广告图画　　一、广告图画的种类　　二、广告图
画的表现形式和表现手法　　三、广告图画的作用及设计要求　　四、色彩的运用　第三节　广告音
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态势　　二、中国广告业融入世界的紧迫性　　三、中国广告业融入世界的途径和方法　课外练习　
参考答案主要参考文献第一版后记第二版后记
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章节摘录

　　用历史的眼光看，人类社会始终处于结构的转型过程中，只不过变化的周期不同，促动转型的具
体原因不同，表现的形式和特点不同罢了。
社会的转型，必然带来政治、伦理、法律、宗教、习俗、制度等文化的变迁，引发生产力水平的变化
。
广告古已有之，至今已有数千年历史。
在踽踽而进的历史长河中，伴随着社会的转型，广告的内涵和外延都发生了深刻的变化。
在内容上，不单纯是旨在产品或服务的推介，还涉及观念与形象，触及政治、经济、教育、科技、文
化、宗教、社会等诸多领域，对广告的研究，已不单纯从经济学的原理加以分析，还应从社会学、心
理学、法学、民俗学、美学、传播学等多学科的视角展开。
在广告主的确认上，不仅有企业，还有学校、医院、街道、部队、歌舞剧院、政府机关及非政府公共
管理机构，几乎囊括全部社会组织；不仅是法人，个人也可以成为广告主。
在媒介或形式的择用上，早已突破了原先较为原始、古朴、简陋的局面，人类历史上科技的点滴进步
，都推动了广告媒体一次又一次的革命，特别是20世纪初以来近百年，广告业更是发生了翻天覆地的
变化。
在广告的目的上，经济利益的追求固然依旧明显，但已不是唯一的或最高的目的，还可能包括政治利
益、文化利益或其他利益的追求。
　　在我国，历史上便出现了大量的广告现象，值得回顾。
单就建国后近60年来广告市场及整个广告业的命运来说，可谓一波三折。
直到我党1978年十一届三中全会确立改革开放的方针，特别是1993年十四届三中全会决定建立社会主
义市场经济体制后，广告业恢复了生机并获得了飞跃发展，原因同样在于从计划经济向市场经济的社
会转型。
具体地说，转型的结果就是：行为主体多元化（如企业结构中除了国有企业外，还有民营企业、私企
、“三资”企业、股份制企业，各类学校中也有民办学校以及各种社会力量办学实体，等等）、独立
人格化（逐渐脱离了与政府主管部门的隶属或依附关系），以及随着改革开放的逐步深入而出现的观
念嬗变和竞争意识的加强.在当今时代，经济全球化、社会信息化、政经一体化的态势日益鲜明，使得
社会转型的步伐逐渐加快。
在经过15年的努力，我国在2001年正式加入国际贸易组织WTO后，进一步扩大了对外开放的领域和提
高了对外开放水平，我国与世界的联系日益密切，反过来进一步促动了改革的深入，使得竞争更加激
烈，不仅表现在内部，还扩延至外部；不仅是一般制造业，还扩延至一些具有垄断性质或政策保护的
行业，如电信、银行、电力、石油等；不仅是企业，还扩延至教育、传媒、出版、卫生、体育等领域
。
基于生存和发展的考虑，广告作为重要的竞争手段之一必然受到了更为广泛的重视。
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