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内容概要

　　《网络广告品行为供应链研究》简要回顾网络及网络广告发展历程，阐述网络广告的特点、类型
与发布形式，从整体上分析网络广告品供应链形成的原因和特点，用网上流的经历模型分析网络广告
传播受众的行为，并对青少年网络广告受众行为进行调查研究，用搜寻理论模型分析网络广告主与传
播受众之间的行为，用产品差异化模型分析网络广告商与媒介主和传播受众之间的行为，用动态多阶
段委托代理模型进行协调机制的设计，目的是为了提高网络广告品供应链的整体性能，为传播受众提
供最好的服务，从而提高供应链上网络广告品的竞争能力。
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章节摘录

　　仪式性活动具有安全性和可预见性，能帮助人们减轻日常的压力和疲倦，长期性仪式性活动能帮
助人们更有效的工作。
对于那些上网已成为日常仪式性活动的网民，不能上网是一种极具破坏性的事件，则网络是他们的不
可或缺品。
　　网络的不可或缺性不仅来自那些由网络所导致的经济和社会变革，更是那些与网络有关的微观层
面活动，如每天上网已成为大多数网民日常生活的有机组成部分。
在知识经济时代，赋予个人的权力知识能转化为社会资本，年轻网民掌握网络技术发展的前沿，他们
的技术知识能转化为社会资本，因此，他们在潜在地塑造网络经济的未来。
据不完全估计，网民中有30％的人具有眼光和头脑，他们可能是受过较多教育且具有较高社会经济地
位的社会人士、熟练技工或大学生。
对这部分网民来说，网络不仅是不可或缺品，而且是他们生活的中心部分。
　　2.网络不可或缺性的概念模型　　网上个人行为由各个层面的社会文化、技术和个体心理要素构
成，社会文化要素一般在宏观层面上进行考虑，个体和心理要素在微观层面进行考虑，技术渗透在各
个层面进行考虑。
网民在网上行为会产生出一系列的经历二元性，经历二元性会导致个体自我特性的转换过程，个体自
我特性的转换会承认网络是生活不可或缺的组成部分。
我们发展一个网络不可或缺性的概念模型来解释网络如何转换成网民生活的不可或缺品，如图3-1所示
。
　　随着网络的普及，网络渐渐融入网民的生活中去。
我们用网络的不同用途与网民的社会背景、网民上网地点两个指标来衡量网络的不可或缺性，其中网
络的不同用途与网民的社会背景表示社会文化要素，而网民上网地点表示技术要素。
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