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前言

　　2008年北京奥运会的成功举办，广大民众对于奥运会的热衷和追随，国际赞助商们丰富新颖的营
销活动，让中国的企业认识到体育赞助这一新兴的营销手段背后所蕴藏的巨大的商业价值。
根据普华永道公司2010年发布的预测报告显示，全球体育产值的年均增长率为3.7%，至2015年产值将
达1453亿美元，而体育赞助以每年5.3%的发展速度，2015年达到453亿美元的全球产值，并首次超越门
票收入，位列各细分市场第一位。
体育赞助在我国的起步较晚，在体制、运作模式和效果评估等方面都存在着较大的差距。
纵观世界体育赞助的发展，体育赞助的未来将不断向产业化、专业化、多元化和人性化的方向发展，
而我国在这些方面的准备和经验还非常欠缺，尤其是缺乏对体育赞助实践经验的总结，希望本教材的
出版可以为提升我国体育赞助的管理和运作水平做出一定的贡献。
　　体育赞助是一门典型的交叉学科，其理论基础来源于体育管理、市场营销及公共关系等多个学科
。
关于体育赞助的学术研究，国外早于1981年在西班牙马洛卡举行的欧洲体育部长研讨会上，就已有人
开始涉猎。
而国内对于体育赞助的研究则起步较晚，早期较为有影响的专著是由蔡俊五编著的《体育赞助——双
赢之策》于2001年正式出版。
鉴于对体育赞助全面总结和分析的教材、专著比较缺乏，显然与飞速发展的体育赞助实践不相符合，
这也在一定程度上促成了本教材的编写和出版。
　　本书在撰写时，力图突出以下特点。
第一，脉络清晰，将关于体育赞助的相关理论进行梳理与总结，力图使理论脉络清晰，通俗易懂。
第二，操作性强，尽量穿插较多的案例与数据，使从事体育赞助的实务工作者有最直接的借鉴与参照
。
第三，结构严谨，在力图内容完整的同时，保证理念的前沿性。
本书在撰写的过程中将体育赞助的起源发展及对象进行一一详解，同时专门列出体育赞助营销创新章
节，将最新的赞助营销理念介绍给读者。
第四，内容丰富，国内外理念相结合。
鉴于国内外在体育方面的合作与交往日益频繁，且与国外相比中国体育产业的发展相对滞后，本书引
入大量国外案例使读者可以了解国外赞助运作现状。
　　⋯⋯
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内容概要

　　本书以体育赞助为对象，将体育赞助的发展、类型及其实务运作进行了详细的梳理及深度剖析。
本书共分为11章
，第1～3章 为体育赞助综述，包括体育赞助概述、发展及目标；第4～8章
为体育赞助类型，分别就体育赛事赞助、体育联盟赞助、职业体育俱乐部赞助、体育明星赞助、体育
场馆赞助进行了逐一的分析；第9～11章
为体育赞助实务，包括体育赞助营销创新和体育赞助管理及评估。
本书对于体育赞助的发展、特征和管理进行了较为全面的描述和分析，并引入了大量的最新案例及数
据，试图让读者在阅读本书时思路清晰、通俗易懂，并在学习中加深对体育赞助的理解以及实际运作
体育赞助的能力。

　　本书的读者对象为体育产业管理、体育营销、体育经济、体育赛事运作等相关专业的本科生和研
究生，体育营销和体育赞助领域的相关从业者及对体育赞助感兴趣的读者。
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编辑推荐

《克攀系列教材:体育赞助》的读者对象为体育产业管理、体育营销、体育经济、体育赛事运作等相关
专业的本科生和研究生，体育营销和体育赞助领域的相关从业者及对体育赞助感兴趣的读者。
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