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内容概要

在撰写本书的过程中，我们还对已出版的几种《旅游文化学》的结构体系进行了研究，发现它们也有
需要补充和完善之处。
有的版本连组成旅游文化学主体内容的旅游主体文化、旅游客体文化和旅游介体文化也未列入和论述
，有的甚至对“文化”、“旅游文化”也未阐述。
当然，它们各有其特色，为我国旅游文化学学科建设作出了开拓性的贡献。
没有这些教材建设作铺垫，不可能使旅游文化学有今天的成就，但毕竟也说明了“旅游文化学”学科
和教材建设是需要继续研讨、发展和完善的。
经过反复酝酿、构思，我们创建了本书的结构体系。
    旅游者寻求文化精神需求的满足，是要在旅游过程中，通过审美活动才能实现的，所以本书增添了
一章“旅游审美文化”，这也是其他教材所没有的。
这样，本书的结构就成为：总论、核心内容和建设与管理三大部分，每个部分又安排了与之相适应的
章节。
在“总论”中，包含了“绪论”（即旅游文化学的研究对象、目的和任务）、“文化”及“旅游文化
”三个章节；在“核心内容”这一部分中，设置了“旅游主体文化”、“旅游客体文化”、“旅游介
体文化”、“旅游审美文化”、“自然旅游资源文化”和“社会人文旅游资源文化”六个章节；在“
建设与管理”这一部分中，设置了“旅游文化建设”、“旅游企业文化建设”和“旅游景区文化建设
与管理”三个章节。
这是我们对《旅游文化学》一书的结构体系建设进行探讨和努力的结果。
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书籍目录
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么是美    第二节 旅游审美主体与旅游审美客体    第三节 旅游审美文化    实证分析一  国宝釉里红“大肚
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第十二章 旅游景区文化建设参考文献后记
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章节摘录

版权页：（一）研究旅游文化的使用价值及其展现旅游文化学的研究对象之一是旅游文化的使用价值
。
而旅游文化的使用价值在质上表现为旅游文化的可用性，即体现为旅游客体的文化形象品位和旅游介
体服务文化的形象品位。
这也正是构成旅游文化使用价值的内涵之所在。
所以，旅游文化学研究的中心内容就是研究旅游客体文化的使用价值及其如何转化为现实的社会价值
，研究旅游介体文化及其服务功能如何更好地满足旅游主体的旅游文化需求。
（二）研究旅游文化组成的要素要素是组成事物的必要因素。
旅游文化组成的必要因素有：旅游主体文化、旅游客体文化和旅游介体文化。
旅游主体文化是旅游文化的主体要素，在旅游文化要素领域中居于主体地位。
旅游主体文化影响旅游客体文化和旅游介体文化。
因此，应研究如何使旅游客体文化适应和满足旅游主体文化的需求，研究如何使旅游介体服务和满足
于旅游主体的需求。
旅游客体文化是吸引旅游者前往游览观赏的吸引物所展现的文化内涵，是构成旅游文化的基础要素。
旅游客体文化要素形象品位越高，对旅游主体的吸引力就越大。
如果旅游客体没有一定的文化形象品位，旅游者就不可能前往游览，旅游活动就不可能形成。
因此，应不断加强旅游客体文化要素的形象品位建设，以适应和满足旅游主体的需求。
旅游介体文化是沟通旅游客体与旅游主体的媒体要素，是旅游文化的重要组成部分。
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编辑推荐

《旅游文化学》是高等院校旅游专业系列之一。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<旅游文化学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


