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前言

现代旅游的迅速发展，使旅游活动成为全球范围内参与人数最多、涉及范围最广的社会经济文化活动
，在人们的社会生活中扮演着越来越重要的角色。
尤其是随着现代旅游活动的深入开展，人们关注的重心开始从旅游活动带给旅游者的感受，逐渐向旅
游过程中形成和发展起来的各种关系、旅游活动的后果，尤其是对自然和社会的影响等方面转移，从
而引发了人们对旅游及其过程和结果的更深层次的思考。
《旅游伦理学》一书，恰是在众多学科从不同角度对旅游及其发展作过多重思考的基础上，面对当前
旅游业发展中的实际问题和国内外的研究现状，紧紧抓住旅游活动过程中的伦理问题着笔的。
可以说，本书的研究内容在国内旅游界尚属薄弱环节。
作者立足于前人各方面的学术成果，在此基础上对旅游活动进行伦理考察，具有一定程度上的创新。
全书理论研究与案例分析相辅相成，观点鲜明而明晰，阐述深入而浅出。
诚如作者所言，作为社会文化活动，旅游活动既可能是一种经济活动、社会活动，也可能涉及宗教和
文化传统。
从伦理学的角度观察，旅游活动的评价亦是多层面的。
在本书中，作者依次对旅游活动作了经济伦理、社会正义、宗教和非宗教传统道德的考察。
在他们的思想中，伦理道德不是单一的，而是由一系列的道德理想和规范构成的。
这些理想和规范是层级性的，有底线的伦理，也有要求比较高的英雄或圣人的伦理。
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内容概要

　　《旅游伦理学概论》作者认为旅游活动的正常开展有赖于伦理意识和相应的行为，但是我们同时
也意识到它们的作用是有限的，旅游活动的健康发展还有赖于其他因素的支撑，但这不是忽视伦理意
识或伦理行为的理由。
全书在论述和分析过程中收集了一系列相关案例，并结合旅游伦理学理论对部分案例进行分析，作为
教辅材料，通俗易懂，而作为对当前问题的伦理实践，增加了旅游伦理的可操作性。
　　旅游伦理学是旅游学科中一个新兴而又重要的分支学科，它基于伦理学理论，借助伦理学分析工
具对旅游活动进行考察。
它的形成有赖于旅游学和伦理学的恰当结合。
旅游伦理学的形成、发展及完善，有助于我们较为系统地思考伦理或道德意识与旅游活动的关系。
　　目前，在旅游学研究领域已经有一些专家学者从不同角度对旅游伦理进行过研究，但尚无相关教
材和专著。
《旅游伦理学概论》作者学习和借鉴前人研究成果，借助旅游学和伦理学的理论与实践基础，从伦理
学基本分析框架人手，对旅游活动进行了符合其本质特征的研究，全面阐述了旅游活动与旅游伦理的
关系。
全书共分四篇，十一章。
导论部分概要地从旅游活动的经济属性、文化属性等方面阐释了《旅游伦理学概论》的基本观点和理
论方法。
第一篇结合旅游活动的经济属性，运用经济伦理学的基本框架对旅游活动进行分析，涉及旅游企业伦
理、旅游市场伦理和旅游消费伦理等内容。
第二篇是旅游活动的社会正义之纬，这是伦理学研究的重要组成部分，从社会正义的角度对旅游活动
进行了考察。
第三篇是旅游活动的整全性伦理之维，通过阐释伦理的重要组成部分宗教，包括世界性宗教和中国传
统宗教与旅游发展的关系，特别是宗教伦理与旅游和谐发展的关系来论述宗教与旅游、宗教伦理与旅
游伦理的关系。
第四篇分析两个重要的旅游伦理难题，即自然环境的保护和文化环境的保护。
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章节摘录

第一篇 旅游活动的经济伦理之维第一章 旅游市场伦理早期的旅游活动并未以商品形式出现。
随着生产力的发展和社会分工的深化，商品经济迅速发展，旅游活动才逐渐变成商品并进入市场交换
。
随着旅游产品生产和交换的不断发展，旅游市场也随之扩大，并对旅游经济活动发挥着重要的作用。
广义的旅游市场，是指在旅游产品交换过程中所反映出来的旅游者与旅游经营者之间各种经济行为和
经济关系的总和。
它包括以下几个要点：一是必须有旅游市场的交换主体，即旅游者和旅游经营者，他们相互依存、相
互对立，通过旅游市场的纽带紧密联系在一起；二是必须有供旅游市场交换的对象，即必须有能够满
足旅游者需求的旅游产品，并且是为旅游市场交换而提供的旅游产品；三是必须具备有助于旅游产品
交换的手段和媒介，如货币、广告、信息媒体、场所等。
这是旅游产品交换和市场存在的条件。
狭义的旅游市场，是指在一定时间、一定地点和条件下对旅游产品具有支付能力的现实和潜在的旅游
消费者群体，也就是一般所说的旅游需求市场或旅游客源市场。
狭义的旅游市场主要是由旅游者、旅游购买力、旅游购买欲望等组成。
第一节 旅游市场特点和旅游市场竞争一、旅游市场特点现代旅游市场作为旅游经济运行的基础，与一
般商品市场、服务市场和生产要素市场相比，既有共性，又有其自身的特殊性。
旅游市场与其他商品市场一样是商品交换的场所，可对旅游资源进行配置，对旅游商品和旅游经济相
关信息进行传递和交换，以实现对旅游经济发展的基础性调节，其与一般商品市场比较具有一些共同
的特征。
但由于旅游经济供求双方特有的一些性质，决定旅游市场与其他市场相比又有一些特殊性。
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编辑推荐

《旅游伦理学概论》由南开大学出版社出版。
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