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内容概要

会展作为一种新的经济现象和活动方式，引起了学术界的广泛注意，各种相关研究的成果不断见诸报
章书刊，极大地拓展和丰富了我们对会展现象的认识。
同时，进入21世纪以来，中国会展业呈现快速增长的发展势头，又为我们提供了丰富的研究素材。
这一切都为《会展导论》的编著提供了便利。
    上海师范大学旅游学院是教育部首批批准开设会展专业的院校之一。
八年来，经过我们的教学实践和科研，“会展导论”作为会展专业基础理论课程已日臻完善。
2007年上海市教委将我院的“会展导论”列入“重点课程建设项目”（项目编号：20715），项目组由
史国祥、郑建瑜、王春雷、王红梅组成。
《会展导论》教材作为该项目建设的成果之一，是项目小组全体成员共同努力的结果。
本书的内容尽可能地吸收了学术界近几年已形成的成果，同时，我们的团队——上海师范大学旅游学
院会展系的全体教师都毫无保留地贡献了自己的研究成果。
可以毫不夸张地说，本书几乎每章都有我们已见诸报刊的最新研究心得。
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书籍目录

第一章 绪论  第一节 会展活动的历史演变及概念界定    一、会展活动的形成与发展    二、会展活动与
会展现象分析    三、会展相关概念的界定    四、国内外会展研究综述  第二节 会展活动经济分析    一、
会展活动的社会及经济内涵    二、会展活动趋向性分析    三、会展经济与会展管理科学内联关系    四
、会展产业发展的经济学思考  第三节 会展导论研究对象及相关理论支持    一、学科研究规范    二、会
展导论研究对象、任务    三、会展导论的相关研究内容    四、会展学的提出    五、会展导论相关理论
支持第二章 会展市场分析  第一节 会展需求    一、会展需求的含义及其构成    二、会展需求规律    三、
会展需求量的变动和会展需求的变动    四、会展需求价格机制及需求弹性    五、影响会展需求的因素  
第二节 会展供给    一、会展供给的含义和特征    二、会展供给规律    三、会展供给量的变动和会展供
给的变动    四、会展供给价格机制及供给弹性    五、影响会展供给的因素  第三节 供求均衡与市场结构
   一、会展供求均衡理论    二、会展供求矛盾产生的原因与类型    三、会展市场竞争结构分析-    四、
会展企业的市场行为第三章 会展产业分析  第一节 会展产业构成及驱动因素    一、会展产业构成及特
点    二、会展产业构成驱动因素  第二节 会展产业链    一、产业链理论概述    二、会展产业链结构分析 
  三、会展产业链的延展效应    四、会展产业链的要素构建  第三节 会展产业集群    一、会展产业集群
相关概念    二、会展产业集群的基本特征    三、会展产业集群的生命周期    四、会展产业集群的竞争
优势  第四节 会展产业综合效益评价    一、会展产业综合效益分析    二、会展产业综合效益评价指标体
系的构成第四章 会展行业活动分析  第一节 展览活动和展览业    一、展览活动内涵和外延    二、展览
行业内涵和构成    三、国际展览业发展的历程及其动因    四、展览管理  ⋯⋯第五章 会展旅游分析第六
章 事件管理与会展活动项目的地整体营销第七章 城市经济与会展第八章 现代会展与区域可持续发展
第九章 会展主要国际组织概要参考文献
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章节摘录

插图：（三）研究方法会展导论采用的研究方法主要有以下几种。
1.实证分析和规范分析实证分析是在作出与经济行为有关的假定的前提下，来分析和预测人们的经济
行为，它力求说明和回答这样的问题：经济现象是什么？
即经济现象的现状如何？
有几种可供选择的方案？
如果选择了某方案，后果如何？
至于是不是应该作出这种选择，则不予讨论。
实证分析要求，一个理论或假说涉及的有关变量之间的因果关系，不仅要能够反映或解释已经观察到
的事实，而且要能够对有关现象将来出现的情况作出正确的预测，也就是要能经受将来发生的事件的
检验。
规范分析是以一定的价值判断作为出发点，提出行为的标准，并研究如何才能符合这些标准。
它力求回答应该是什么的问题，即为什么要作这样的‘选择，而不是另外的选择？
它涉及是非善恶、应该与否、合理与否的问题。
由于人们的立场、观点、伦理道德标准不同，对同一个经济事物，就会有截然不同的看法。
由上可以看出，实证分析研究经济运行规律，不涉及评价问题，规范分析则是对经济运行进行评价。
实证分析和规范分析是在不同的经济目标上进行研究，同样具有相互补充、功效各异、构成整体的效
果。
2.个量分析和总量分析总量分析称为宏观经济分析方法，个量分析称为微观经济分析方法。
西方经济学在运用总量分析与个量分析方法对经济问题进行考察时，先假定制度是已知的、既定的，
在这个前提下来对经济中的总量和个量进行分析。
微观经济学是以个体的经济活动为对象，它就必须分析单个厂商如何获得最大利润，单个居民如何得
到最大的满足，在数量分析上就采用了个量分析方法。
而宏观经济学是以总体经济活动为对象的，它必须描述社会经济活动的总图景，分析影响就业与经济
增长的总量因素及其相互关系，因此在数量分析上采用总量分析方法。
这些方法同样适用于会展现象的研究。
3.经验方法和逻揖方法会展现象的研究首先是从对研究对象的了解开始，环绕所要研究的主题搜集数
据和资料等感性材料，归纳这些材料并加以抽象化，形成概念或假设进而作出分析，论证提出的概念
或假设是否成立。
在这个过程中，对会展现象的实际观察和对事实作出科学的理性描述或逻辑推理，是实现这个学术过
程的必由之路。
（1）经验方法。
取得研究所需要的材料，主要依靠经验的方法。
经验的方法大体上分为观察法和实验法两种。
会展现象研究以观察法为主，通过考察客观事物，记载事实及其变化，感知和描述变化着的各种现象
，从而取得相应的研究资料。
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编辑推荐

《会展导论》：高等院校会展专业教材
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