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内容概要

　　本书为市场营销管理及相关专业的大学本科生和在职自学人员编写，旨在帮助学生提高市场营销
专业英语阅读理解水平以及运用英语进行业务交流和洽谈的能力。
全书共分16单元，内容涵盖营销管理原理、市场调研、市场细分、目标市场、市场定位、产品策略、
广告促销、产品定价、国际营销等领域，目的在于让学生通过专业英语的学习，熟悉并掌握尽可能多
盼英语专业术语及相关专业知识和营销理念；在着重训练学生专业英语文献阅读能力的同时，使学生
进一步熟悉掌握专业英语的文体结构、风格特征及修辞技巧，从而为学生在将来的工作实践中比较熟
练地使用英语打下坚实的基础。
　　参加本书编写的教师多数都曾经翻译或出版过该领域的著作，并都曾在国外进修学习过，具有多
年从事市场营销领域教学和专业英语教学的丰富经验。
　　本书内容具有以下特点：1．本书的编写参考了当前最新的原版教一材，内容新颖，语言规范，
章节编排也符合专业的发展模式和教学需求。
2．为了便于学生对市场营销专业知识体系的全面掌握，本书内容涵盖全面、系统，不仅包含市场营
销专业的基本概念，也反映了该领域的最新进展。
3．为了帮助学生提高阅读专业英语文献的能力，同时也满足自学者的需要，每单元均配有练习题及
参考答案。
因此，本书在市场营销专业英语的教学中具有很高的实用价值。
它既可作为高等院校市场营销专业本科学生的专业英语教材，也可作为其他相关专业学生和自学者的
参考教材。
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