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前言

旅游，最时尚的活动。
旅游，最让人钟情的积极休闲方式。
当旅游成为一种产业，而且是世界最大的产业的时候，关于她的研究，关于她的人才培养——专业教
育，便纷至沓来⋯⋯中国的旅游业离不开世界的土壤，中国的旅游教育是世界旅游教育的有机组成部
分。
中国最初的旅游教材主要是在借鉴国外教材的基础上编撰的。
最初的教材，她们，是中国旅游教材的弹词开篇；她们，是中国旅游教育的奠基石；她们，是国产旅
游教材的阶梯⋯⋯其后，旅游教材如雨后春笋，茁壮成长。
旅游科学是理论与实际密切结合的科学。
中国高等教育已进入大众化时代，它要求每一个大学毕业生必须既具有高度的理论基础，也必须具备
实际的工作能力。
旅游教材应跟上现代社会的发展，告别一支粉笔一本书的时代，告别仅给教师一本书让教师自己制
作PPT的时代，告别学生纸上写作业的时代，进入电脑网络教学的时代，进入通过现代教学手段实现
理论与实践教学密切结合的时代。
我们这套教材是为适应高等教育大众化时代，要求本科教育培养现代化应用性新型人才的大趋势而产
生的。
她是由国内多所高等院校旅游类专业的资深教师联合编撰的最新旅游类专业新概念系列教材。
本教材适合旅游类专业（包括旅游管理、饭店管理、导游、餐饮与烹饪等专业）本科生使用，同时也
适合于广大的旅游爱好者及相关培训使用。
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内容概要

本书运用经济学原理，结合我国改革开放以来发展市场经济和经济全球化的实际，比较系统地介绍了
旅游经济学的基本概念和基本原理，同时探讨了我国旅游产业发展中的一些实际问题。
    全书共分十章，首先从旅游资源的经济价值阐述开始，分析了旅游资源通过产业化形成旅游产品；
然后分别从旅游消费者与旅游需求的角度、旅游生产供给和价格的角度、旅游市场与竞争的角度，分
析了旅游产品生产和供应的规律；再对旅游产业的就业与收入、旅游投资与决策和在改革开放条件下
旅游业一体化与跨国经营等问题作了分析和阐述；最后，对于旅游经济结构优化和旅游产业的经济效
益评介等问题作了阐述和讨论。
    本书适宜作为高等院校旅游专业本科和高职教材，也可作为旅游专业自学考试和旅游管理人员的培
训教材。
本书对于与旅游相关的业务人员、科研人员、企业管理人员和其他旅游爱好者也不失是一部有价值的
参考书。
    本书光盘《辅教光盘》挂在南开大学出版社网站。
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游产品的特征及构成  第三节　旅游产品的组合及开发第三章　旅游需求及旅游者的经济行为  第一节
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　旅游收入与旅游收入指标  第三节　旅游业收入分配  第四节　旅游业收入乘数第七章　旅游投资与
决策  第一节　旅游投资与投资风险  第二节　旅游投资可行性研究  第三节　旅游投资项目经济评价  
第四节　旅游投资决策第八章　旅游业一体化与跨国经营  第一节　WTO与旅游业一体化趋势  第二节
　旅游业的纵向一体化和横向一体化  第三节　旅游业跨国经营  第四节　旅游业跨国经营的影响及其
战略  第五节　  中国旅游饭店业的跨国经营第九章　  旅游业的发展与旅游经济结构的优化  第一节　
旅游经济结构优化的内涵和意义  第二节　旅游经济结构优化与政府调控  第三节　  旅游经济结构优化
与旅游经济发展战略  第四节　旅游经济结构优化和管理体制改革第十章　旅游经济效益评价  第一节
　旅游经济效益的内涵及特点  第二节　旅游微观经济效益  第三节　旅游宏观经济效益  第四节　提高
旅游经济效益的途径思考与练习主要参考文献后记
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章节摘录

插图：6.旅游政策政治稳定性是激发旅游需求、促进现代旅游发展的重要因素。
不稳定的政治环境，往往会令旅游者承担各种风险、存在心理压力而使旅游需求减少。
因此，如果旅游接待国的政局稳定、治安良好，则对该国旅游产品的需求量就多；反之，则对该国旅
游产品的需求量就少。
从现代旅游的发展情况看，有时一个旅游区域内某一国家的政局不稳定、社会治安差，就会导致对其
周边国家及整个旅游区域的旅游需求的下降。
此外，旅游接待国的有关法律、法规及执行情况，也是影响旅游者市场的重要因素之一，特别是各种
有关旅游发展的方针、政策，不仅直接影响到旅游客源的数量和规模，还会影响到旅游客源市场结构
的变化和发展趋势。
三、旅游市场类型的划分按照旅游市场分类的依据，并充分考虑影响旅游市场发展变化的各种因素，
就可以对旅游市场进行科学的分类和细分，从而针对不同的旅游市场提供不同的旅游产品和服务。
从目前旅游市场的特点和发展趋势看，可根据区域特征、国境、旅游距离、旅游目的、消费水平、组
织形式等因素，将旅游市场划分为各种类型。
（一）按区域特征划分旅游市场按区域特征划分旅游市场，是以现有及潜在的客源发生地为出发点，
根据对旅游者来源地或国家的分析而划分旅游市场。
世界旅游组织根据世界各地旅游发展情况和客源集中程度，将世界旅游市场划分为欧洲、美洲、东亚
太地区、非洲、中东和南亚六大区域性市场。
从六大区域性旅游市场的发展看，几十年来，欧美经济发达国家一直占据着国际旅游市场的主导地位
，而其他区域旅游市场所占市场份额相对较小。
到20世纪末期，世界已经形成了欧洲地区、美洲地区和东亚太地区三大旅游区域市场的格局。
（二）按国境划分旅游市场按国境划分旅游市场，一般分为国内旅游市场和国际旅游市场。
前者是指一个国家国境线以内的市场，即主要是本国居民在国内各地进行的旅游；后者是指国境线以
外的旅游市场，即指某一个国家接待境外旅游者到本国各地旅游，或者组织本国居民到境外进行旅游
。
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后记

《旅游经济学导论》一书，从开始构思、编写直到统稿，已有几年时间。
期间经过几易其稿，在总主编叶骁军教授的主持下，在院、系、出版社的多方努力及支持下，终于顺
利交付出版。
《旅游经济学导论》一书是集体的结晶，全书各章的执笔人分别是：第一章，韩云（苏州科技学院）
；第二、六章，邢夫敏（苏州科技学院）；第三、四、五章，黎宏宝（苏州科技学院）；第七章，曹
灿明（苏州大学应用技术学院）；第八章，易雅馨（苏州科技学院）；第九章，韩云（苏州科技学院
）；第十章，吕海艳（上海九隆企业管理咨询有限公司）。
韩云教授负责全书构思、各章修改和统稿工作，邢夫敏副教授负责修改、排版和协助统稿工作。
本书在写作过程中我们参考了同行许多研究成果，对于所参考和引用的书目、文章、资料等，或注明
出处，或在参考文献中列出，如有遗漏，谨表歉意。
并在这里向所有作者表示衷心的感谢！
另外，限于编者的知识和能力，书中的不妥或疏漏之处，敬请同仁、专家和读者不吝赐教。
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编辑推荐

《旅游经济学导论》：21世纪全国高等院校旅游专业现代应用型系列教材
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