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内容概要

　　《展览会策划与管理》有以下三个主要特点：第一，主题突出。
《展览会策划与管理》紧紧围绕着“展览会”的特点和运作规律来设计和撰写，虽然书中也涉及了“
会议”、“论坛”和“活动”的策划问题，但主要是讲的展览会中附设的“会议”、“论坛”和“活
动”。
第二，系统完整。
展览会一次完整的运作流程主要包括：一是展览会立项，展览会立项要经过信息收集、展览策划、可
行性分析、展览会启动四个程序；二是展览会管理，主要包括进度计划管理、人力资源管理、财务管
理、营销管理、风险管理、供应商管理、现场管理、评估与总结。
但从长期发展来看，展览会管理还应该包括品牌管理和并购管理。
《展览会策划与管理》不仅介绍了单次展览会从策划到管理的全过程，而且从更长远的角度介绍了展
览会品牌管理和并购管理。
第三，结构清晰。
《展览会策划与管理》分为四个部分：第一部分，展览会基本知识，即第一章绪论；第二部分，展览
会策划，包括第二至四章；第三部分，展览会管理，包括第五至十二章；第四部分，展览会发展，包
括第十三、十四章。
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章节摘录

版权页：插图：世界展览业的发展趋势是综合性展览会向专业性展览会发展。
综合性展览就是包含多个产业的展览，所覆盖的产业宽泛，展出产品丰富，如农博会、工博会、世博
会等：专业化展览则是专注于一个或几个相关产业的展览，所覆盖的产业狭窄，展出产品种类较少，
如机械展、化工展等行业展览会。
展览的综合性与专业性是相对而言的，也就是说产业的宽窄是相对而言的。
相比来看，专业性展览由于参展商和展出产品的专注性，更受观众尤其是专业观众的欢迎。
然而展览会越专业化，相应的参展商和观众数量就越少。
倘若能在强化展会专业化的同时，注意研究各专业展览会间的内在联系，将相关主题的展会进行整合
，则能更大程度地发挥参展商和观众的相互补充作用。
同期同地举办的各个展会的观众可交叉，各专业展会的参展商之间也可能会互为观众，若干同类展览
会在一起举办，展会观众的数量会大大增加。
参展商因增加观众而增强展出效果，就会增加其继续参展的积极性，主办方组展的连续性和扩张性就
增多；同时，如果展会能连续举办，并能实现逐渐扩张，展览馆就会更加受益；对于观众来说，可以
同期同地观看更多相关展品，了解更多产品信息并提高观展的质量。
可以说整合能使会展业产生更大的效益。
另一方面，会展业在我国尚处于发展初期，产业恶性竞争非常普遍。
大量同期同地举办的众多相同或相关的展会往往使参展商和观众无法选择，而同类主题的展会合并不
仅通过资源整合产生了最大的经济效益，对防止恶性竞争、促进会展产业健康发展也具有积极作用。
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编辑推荐

《展览会策划与管理》是高等院校展专业教材之一。
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