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内容概要

80年代以前，在中国大陆没几个人知道“传播学”为何物。
而只经过短短十几年的引进、介绍，在90年代中期的今天，“传播学”在我国的新闻学、广告学、公
共关系学等学科的教学和社会实践领域中，已经奠定了自己牢固的地位。
在很多高等学校的相关专业中，“传播学”已经被列为专业基础课，甚至是骨干基础课。
有的学校已经培养出了传播学方向的硕士研究生，并已经有人在攻读传播学方向的博士学位。
十几年来，还有不少的中青年学子远渡重洋在异国他乡修读传播学，有些人已经学成回国。
在教学领域、科学研究领域和各类传播实践领域中，传播学的研究和运用越来越受到人们的青睐。
甚至已经有学者明确地提出了建立有中国特色传播学体系的设想。
在最新的国家社会科学基金研究项目分类中，传播学已经单列，并有了许多的分支研究方向。
每年都有一批传播学理论和实践的成果公之于众。
在港、台和国外的许多传播学研究场合，中国的传播学者和传播学研究成果所占的位置也越来越引人
注目。
    在学科内部，传统的新闻学也展开了包容传播学的翅膀，并在同国外学术界的交往中给予传播学以
足够的重视。
虽然我们不能断言传播学能像在国外那样取新闻学而代之，但传播学的进入确实给我们改造和发展新
闻学带来了一条新的思路。
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