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内容概要

　　兰州牛肉面是中式快餐业的一朵奇葩。
在挑战麦当劳、肯德基等洋快餐巨头的艰难之路上，兰州牛肉面如何才能延续其命脉并且做大做强？
这是摆在每一位有责任感的中国人面前的一项严肃课题。
本著作通过分为“经典企业经营模式研究”和“政府该做什么，不该做什么”这上下两篇为大家系统
地介绍相关经营模式。
在上篇中，书中探讨了马兰拉面、金鼎牛肉面的连锁经营模式。
首先，论述了兰州牛肉面的两种经营模式，旨在得出连锁经营模式是兰州牛肉面做大做强的必由之路
；，详细阐述了马兰拉面的SWOT分析、连锁经营模式成功的原因，存在的问题和未来的发展方略；
最后，通过一个案例，就马兰拉面投资分析和加盟指南两个方面进行了介绍。
在下篇中，书中围绕兰州牛肉面欲通过连锁经营模式做大做强，政府该做什么，不该做什么来入手的
。
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章节摘录

　　上篇 经典企业经营模式研究　　马兰拉面连锁经营模式研究　　中式快餐的传统是“十个厨师十
个样”，每个厨师完全凭自己的手艺和经验制作各种食品，这是导致中式快餐没有统一的品质，没有
科学的标准，更没有较高的科技含量的主要原因。
正因为如此，中式快餐在产业化、组织化、标准化、规范化发展等方面才步履艰难。
　　⋯⋯
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