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内容概要

王亮等的《市场营销学》全面系统地介绍了市场营销的基本思想、基本原理和基本方法，紧跟现代科
学技术飞速发展条件下市场营销的发展趋向，适时增添最新知识。
本书包括市场与市场营销学，顾客价值与顾客满意，规划企业营销战略，市场营销环境，消费者市场
行为分析，组织者市场行为分析，市场调查与预测，目标市场营销战略，竞争性市场营销战略，产品
策略，品牌策略，价格策略，分销策略，促销策略，市场营销计划、组织与实施，市场营销创新等内
容。

《市场营销学》可作为应用型高校经济类、管理类专业教材，也可作为经济管理和市场营销工作者的
参考书。
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编辑推荐

　　理论知识以“够用、实用、适用”为基本原则，突出应用性。
为突出应用性，全书采集和自编了许多市场营销案例，力求以案例说话，增强实战氛围；每章后面还
设有具有一定深度的“案例分析”，尝试开设了带有实战意味的“应用训练”，力求锤炼学生的独立
思考能力和解决问题的实际动手能力。
本书案例多选用近期市场发生的例子，围绕社会热点，突出本学科最新研究成果，体现内容的先进性
和时代感，努力使教材与时代合拍。
通过“知识链接”、“市场聚焦”等栏目穿插介绍了大量市场营销的新策略、新知识等，开阔了学生
的视野，使教材增加了一定的新鲜度。
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