
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销>>

图书基本信息

书名：<<市场营销>>

13位ISBN编号：9787312029707

10位ISBN编号：7312029701

出版时间：2012-1

出版时间：中国科学技术大学出版社

作者：李星，王世法　主编

页数：277

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销>>

内容概要

　　《市场营销》以菲利普·科特勒市场营销管理的基本原理为主线，运用任务驱动教学法和案例教
学法，较好地贯彻了高职教材项目化、任务化的理念，系统地阐述了市场营销的基本知识和核心理论
。
本书将市场营销的理论与实际相结合，并结合大量翔实案例和实训项目，训练和培养学生的职业技能
，具有职业教育的先进性。
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　　第二节 项目内容及实施步骤
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制定市场营销策略能力模块
制定促销策略能力模块
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