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内容概要

传播是人类每天都从事的活动，传媒是人类表达思想的平台。
我们无法想象人类不从事传播活动，无法想象人类没有传媒。
    传播与人类共生共存，它为人类带来了巨大的好处和利益，也给了人类许多的烦恼与困惑。
传播学是人文社会科学众多门类中的一门新兴学科，人们关注它、研究它不过几十年的历史。
中国传播学学科作为中国新闻传播学下属的二级学科是自我国实行改革开放政策之后才迅速发展起来
的。
传播学作为一门新兴学科，内与新闻学互相包容，外与社会学、心理学等学科交叉渗透。
传播学研究，包括传播学基础理论研究、媒介经济研究等，已成为学者关注的热点。
    本书旨在为人类提供进行文化观照的信息。
我们知道，这个任务是多么难以承担。
但我们愿意在困难与挑战中开拓一个新天地。
    本书作为专家学者的言论阵地，将采探讨、探索、争鸣与批评、反批评的向度。
批评（判）是通向真理的桥梁，批评（判）得越彻底离真理越近。
    本书的宗旨是：学术自由，百花齐放，坚持真理，包容悖论。
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作者简介

　　戴元光，上海大学影视学院副院长、上海大学传媒研究院副院长，教授、博士生导师，教育部新
闻学科教学指导委员会委员。
1952年出生于江苏，先后在兰州大学、复旦大学、美国夏威夷大学学习，美国ewc访问学者。
从医1年，从武15年，从教20年。
先后主持国家重点社科项目、国家教委社科项目、省市社科项目 10余项，出版专著（主编）10余部，
发表论文（译文）40余篇。
曾获国家教委人文社科奖、省优秀园丁奖、上海市育才奖、省优秀图书奖、国家优秀教材奖。
主要研究领域传播学理论、文化传播、传播学实证研究。
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书籍目录

理论与方法传播基础结构论  新经济制度的传播观  从《世界大战中的宣传技巧》看宣传研究的发展  论
我国新闻传播学的“价值重构”政策与发展  视点与沟通：中国传媒研究与西方主流学术的对话  处于
市场经济十字路口的中国大众传媒  十字路口：当代中国大众传媒产业发展再思考传播与文化  现代传
媒与社会、文化发展  视像时代的文化传播特征经营与管理  论中国报业集团管理改革中的八大悖论  论
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