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内容概要

设计是人类社会中最为普遍的创造性活动，它几乎包含在人类所有的活动之中。
设计，无论是作为提升人民生活质量的手段还是作为增加社会文明和物质财富的创造资源，正愈来愈
显示出它对人类社会的巨大贡献与作用。
如果说，在过去大机器生产年代，设计活动大都仅着眼于创造和提升单个产品的服务功能或是改善个
体环境方面的话，那么，在全球经济化和信息化的今天，设计将更多地关注企业整体经济和社会可持
续性的发展。
　  设计在当下所担当的使命与角色的转变给我们提出了新的思考和挑战，也为我们对新的设计理论
的探索与实践提供了良好的契机和平台。
2006年春天由上海交通大学主办的“上海国际设计管理高峰论坛”就是为全球设计师和管理者提供的
这样一个平台。
  　“上海国际设计管理高峰论坛”的与会者来自世界各地，他们中有世界成功企业的高层领导，也
有世界顶级设计公司的主管；有正在设计管理实践探索中的中小型企业负责人、设计师、青年学生，
也有颇负盛名的设计管理机构和院校的专家、教授。
他们汇聚在一起，从各自的背景和专业角度出发，就设计与设计管理的理论与方法、设计与企业经营
、设计与企业品牌、设计策略等内容进行了深入研讨和广泛交流。
这次论坛是世界性的设计管理盛会，它的召开为我国设计界、管理界和企业界进一步了解国际设计与
设计管理研究动态，深入研究设计与设计管理理论、方法提供了一个良好的机遇。
为此，我们特地从这次论坛的交流论文中甄选了一部分汇编成册，以期在进一步扩大和延长该论坛的
效应的同时，也为我国广大的设计和设计管理研究者提供一本有益的参考文献。
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对当前内在沟通规律模式的调查　设计罗盘：管理复杂设计的简易工具　“全球化”的产品设计教育
文化背景和教学过程——一个意大利案例的研究　1+1一定等于2吗?还是可以等于3?——市场营销和设
计思维交叉区域的联合效应　设计管理教育视角下的设计理论研究：通过应用性理论发展设计技能　
目前关于设计管理模式的研究及其与市场营销的关系　提高意大利制造业竞争力的设计、研究和创新
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型缩小设计交流障碍　现存建筑的价值和意义：新干预——欧洲观察　设计的价值　定义和明确21世
纪男性服装的奢侈消费者——理解和运用感官知觉第二部分　战略性设计——获得竞争优势　包装设
计分类学的学术研究：包装设计在体验经济影响下的品牌策略中的作用　家庭自动化领域的新产品开
发：一种设计创新的方法学认知和实验性设计　对品牌传播系统设计的战略性探索　零售业的设计管
理：创造品牌价值　设计管理与市场导向：设计策略与市场策略的关系　设计反思，可持续性与逆向
物流：PET包装的回收利用在巴西　创新，品牌和组织管理：国际设计管理者正在思考什么　中国企
业的新产品开发策略——一个高科技领域案例的分析　管理设计以保护和维持旅游产品设计中的文化
形象第三部分　设计与企业经营　设计在中国的“意大利制造”发展中所起到的作用　机遇和挑战：
亚洲对欧洲设计实践的影响　应对小组与机构内的突变　内部设计：设计管理者如何管理企业变革　
为荷兰的PANalytical BV公司创造和实现“全球化品牌语言体验”　管理中小企业中的设计认知　设计
的情感化管理：通过“有意义的交流”促成联合之艺术　新型室内－城市类型的空间规划：一个复杂
公共建筑中室内设计的模型　联想在英国市场基于消费者体验的品牌策略开发　论设计和战略的关系
　针对中国新型消费者运用目标手段链的方法来实现市场细分和品牌定位
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