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内容概要

　　《广告客户管理》结合国内外广告客户管理的实际，全方位地分析和阐述广告客户管理的基本理
论、实施方法、关键技术及实践应用。
为广告客户管理实践注入更新颖更完善的理念、观点和方法。
《广告客户管理》内容丰富，通俗易懂，做到理论联系实践，知识与技术有机结合，突出实战性。
本书既可作为大专院校的教材，也可作为各种类型广告专业培训教材，同时也是各种类型广告经营管
理人员的参考读物。
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