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前言

　　传播学是年轻的学问，传播却是与人类历史一样长的活动。
“传播与人类共生共存，它为人类带来了巨大的好处与利益，也给了人类许多的烦恼与困惑”。
传播学的这一特点将使传播学研究变得越来越具挑战性。
　　本书将秉承一贯的编辑思想，即以开放的心态看待传播学发展与研究，尊重不同的学术思想，关
注传播学发展中的新动向、新观点、新信息，为传播学研究开辟一个新天地。
　　本书将服务于所有传播学研究者和传播学爱好者，为所有与传播学有关的同仁，包括中国的同仁
和外国的同行，提供进行文化关照的信息。
　　本书完全尊重学术自由的历史传统，积极倡导健康的研究活动，欢迎对传播学展开学术讨论，包
括探讨、争鸣、批评和反批评。
　　本书的宗旨仍然是：学术自由，百花齐放，坚持真理，包容悖论。
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内容概要

本书选取了国内外传播学术界有关当前热点学术问题的论文，以理论思辨、历史考证、定量研究、文
化研究等诸多方法，探索了国际国内新闻传媒领域所面临的突出问题及其理论与分析工具，梳理和反
思了当代中国传播学术研究的演变轨迹，并揭示其所存在的问题，考证了中国租界时期电影审查制度
的建构历程，从历史和批判的视角阐释当代西方广告中的性表现。
另有一组论文，在当代传媒新技术迅猛发展的历史性语境中，以历史传统议题和当代新问题彼此衔接
的研究取向，检讨了互联网时代的社会政治和组织传播论题。
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书籍目录

理论研究　奥威尔问题统摄下的媒介控制及其核心问题　从“四种理论”到“去西方文化理论”——
比较媒介研究的演进　论新闻传媒研究中的社会责任和问责概念　新闻传播学研究中话语分析的反思
　媒介生产中的伦理道德问题中国传播学　中国传播学研究学术旨趣与学群——兼论中国传播学研究
三十年　公共租界与法租界、国民政府电影审查机构关系考　晚报未到末日，但要创新——从《新民
晚报》第五次改版谈起传媒与公共空间　在信息传播技术（ICTs）世界中反思政治　信息传播新技术
“公共性”问题　虚拟运作：虚拟工作团队关于媒介使用和关键结果的交流和结构预测指标　网恋关
系的关系满意度预测指标　一项对于互联网民意测验的批评：作为象征性再现和假事件广告研究　我
们占的空间越少，就将超强大——广告如何利用性别颠倒权力符号与社会平等观

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<泮溪传播学论坛>>

章节摘录

　　而且，齐美尔在其对时尚的界说中也谈到了关于文化消费是社会区分的方式这一理论。
因为他认为：“正如我已说过的，时尚是阶级分野的产物，并且像其他一些形式特别是荣誉一样，有
着既使既定的社会各界和谐共处，又使他们相互分离的双重作用。
”“时尚的本质是由分界功能——再加上模仿功能——构成的这一点特别的明显，在此情况中时尚向
邻近的阶级暴露自己。
”这一理论也与他所谈到的流行是阶级区分的产物是相通的。
而且，在某种程度上，时尚和流行是相同的事物的不同说法而已。
而且，从齐美尔给时尚下的定义里我们更可以看出：“时尚是一种特定范式的模仿，是社会相符欲望
的满足。
一般来说，时尚具有这样的特殊功能，它能够诱导每个人都效仿他人所走的路，并可以把多数人的行
为归结于单一的典范模式；同时，时尚又是求得差别化需要的反映，即要求与他人不同，要富于变化
和体现差别性。
”这一定义正好揭示出了时尚的内部矛盾：即从众性和差别性。
它一方面把大众汇集在一起，一方面又让不同阶层借此区分开来，这也正如流行一样，这种矛盾性构
成了事物的两个方面，共同存在于时尚和流行当中。
　　3.洛文塔尔的“消费偶像观”　　洛文塔尔在1961年的《文学、通俗文化与社会》第四章《大众
偶像的胜利》的文章中提到了他的“消费偶像观”。
虽然洛文塔尔是法兰克福学派的代表人物之一，但他的“消费偶像观”却可以说是后现代主义消费社
会理论的先驱，而他的“消费偶像观”也正好体现了文化消费是社会区分的方式这一理论。
他在对20世纪美国通俗杂志中传记的比较研究中发现世纪初公众崇拜的对象——成功的企业家，到
了40年代已让位于娱乐明星和体育健将，人们的关注兴趣已经由“生产偶像”转变为了“消费偶像”
。
而消费偶像助长了人们的消费意识，人们开始关注关于社会和个人的消费及其的消费方式，于是，所
谓的“偶像”为了突显自己的独特性，一方面要先让别人去诠释和理解自己身上的文化符号，让他们
去共享这些符号，另一方面又开始了对其他独特性的追求，所以他们对于独特性的追求是永无止境的
，当中低阶级开始起而抄袭这些“偶像”的习性时，他们只好不停地变换自己的消费模式。
　　4. 让·波德里亚：“拟象与仿真”理论——象征交换符号现　　在波德里亚的理论中，以消费为
主导的后现代消费社会，符号是本体，与现实无关，商品被符号的结构所制约，遵循了仿真的原则。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<泮溪传播学论坛>>

编辑推荐

　　《泮溪传播学论坛（第2版）》完全尊重学术自由的历史传统，积极倡导健康的研究活动，欢迎
对传播学展开学术讨论，包括探讨、争鸣、批评和反批评。
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