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前言

　　一、广告学研究30年基本发展历程　　中国改革开放始于1978年，中国广告业的恢复于1979年，
但新时期的广告学研究却发端于1978年。
　　1978年3月18日，全国科学大会在北京召开；同年，4月5日新华社报道，高等学校招生实行全国统
一考试；5月11日，《光明日报》发表特约评论员文章《实践是检验真理的唯一标准》；12月16日中美
两国同时宣布决定1979年1月1日起建立外交关系；12月18日，中共十一届三中全会在北京召开，会议
确立了全党全国人民将工作重心转移到经济工作和“四化”建设上来的基本方针，并提出了“以计划
经济为主，市场调节为辅”、“对内搞活经济，对外实行开放”的重大决策。
　　1979年1月4日，《天津日报》率先刊登了天津牙膏厂生产的“蓝天”牙膏广告，由此拉开了文革
后中国报业广告的序幕。
1979年1月28日，上海电视台在黄金时段播出了第一条商业广告——“参桂补酒”广告。
1979年2月，上海恢复路牌广告业务，在11个站点树立了40余块广告牌。
1979年3月9日，上海电视台播放了第一例名人电视广告——男篮运动员张大维喝“幸福可乐”的画面
。
1979年3月15日，上海人民广播电台播放了首例商业广播广告——“春蕾药性发乳”广告。
同日，《文汇报》刊登了中国广告恢复之初的第一条外商广告——瑞士雷达表广告。
1979年3月18日，上海电视台播放了第一例外商广告——1分钟瑞士“雷达表”广告。
1979年3月20日，《工人日报》刊登了首例整版外商广告——日本东京芝浦电气株式会社的广告。
1979年11月23日，《人民日报》刊登了中国改革开放以来最早的汽车广告——日本三菱汽车公司的广
告。
1980年11月，上海服装公司组建了我国第一支服装模特队。
一系列商业广告和广告活动的出现将广告研究与理论探讨推到前沿。
　　其实在1978年，人们的广告意识一开始就觉醒起来。
1978年6月，上海市美术公司中以王庆元为组长的恢复广告五人小组建立，为重新开展广告业务进行调
研，最后得出结论“从商品的生产销售来讲，我们需要广告”，并向上海市商业局递交了《关于恢复
商品宣传服务的报告》和《拟将部分政治宣传牌改为商品宣传牌的报告》两份报告，要求恢复商品的
广告宣传和恢复路牌广告。
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内容概要

本书通过检索1979至2008年间2 000余篇广告专业论文和近40位广告研究的学者与业者自荐两种方式选
编出59篇论文结集成册，分为商业广告观念建立、系统广告理论建构、新时期广告内核阐释和广告学
研究的冰火期共四编。
书中论文反映了中国广告业发展30年以来的新理念、新问题，入选论文作者具有代表性、权威性，代
表了我国当代广告学研究的高水平和高学术规范。
本书可以作为广告学界与业界人士的重要文献参考，也可以作为广告专业高年级学生和研究生文献阅
读相关课程的用书。
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书籍目录

第一编　（1978--1987）商业广告观念建立　为广告正名　广告的生命在于真实　现代广告中心理学
的运用　广告与道德　广告艺术特性辨析　试论报纸广告的特点及构成要素第二编　（1988--1992）
系统广告理论建构　广告文化与广告艺术　浅谈我国商业广告应注意的几个问题　浅谈广告语言　社
会主义商业广告的道德准则　广告业的职业道德第三编　（1993--2004）新时期广告内核阐释　中国
广告业，你的一九九四　符号学与广告分析的若干问题　论中国广告市场　论广告的文化特质——兼
论广告业应建立的文化原则　广告传播中的人际传播　广告真实性的界定与广告的困境　现代广告的
实践策略和文化分析　略论大众媒介对广告影响的引导　广告意识对传统文化的扬弃　试论商品广告
的价值功用与伦理制约　20世纪中国广告学理论的发展　公益广告及其传播　广告发展两面观：国际
化与本土化——兼论中国广告在全球经济时代的发展症结　广告对新闻媒体的负面影响及对策　广告
传播的消极功能　三谈我国广告教育存在的问题　广告理论百年回眸　全球化的幻象与广告创意的民
族化　全球经济一体化下的广告文化批评标准　广告生态：困境时代的隐喻第四编　（2005～今）广
告学研究的冰火期　广告的文化属性与文化传播意义　论品牌作为消费交流的符号　隐性广告现象解
析　广告叙事图像化与广告消费审美化　体验营销理论与广告创新　国际化背景下的中国广告业发展
对策分析　从产品推销到营销与传播整合——20世纪广告传播理论发展的历史回顾　对传播类广告学
专业设计教育的思考　社会意识的表皮与深层——中国受众广告态度意识考察　中国广告，走向西方
的自信　互文性：一个无限广阔的广告创意空间　4A传统广告模式的衰落与中国广告的出路　分时传
媒，为广告产业探索创新之路　广告伦理与广告文明缔构　危机与机遇：互动时代的中国广告业　媒
介融合中广告形态的变化　新媒体时代营销传播的有关问题探析　美国高校广告教育状况概述　广告
话语分析：一种广告本体研究理论　广告创意中的中国程序　传播习俗研究视野下网络广告的变与不
变　西方广告理论发展与“占位”思想的演变　广告人必须重视数据的运用　中国广告业的“情结”
和未来成长　混媒传播，传统广告新起点　中国广告产业的殖民化与广告公司的自主发展　论全球性
消费时代的跨文化广告与消费文化
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章节摘录

　　第一编　（1978-1987）商业广告观念建立　　为广告正名　　丁允朋　　电视转播文艺演出或体
育比赛时，往往有“场内休息”，电视观众也不得不跟着休息。
我想，这是对荧光屏幕的很大浪费。
据我了解，在国外，晚上七至九时是电视收视率最高的“黄金时间”，在此间插映广告，效果大，价
格高，一分钟映费数万到数十万美元不等，真叫“寸金难买寸光阴”。
当然，我们的电视台不一定这样做，但对广告的运用却是一个值得讨论的问题。
　　提起广告，人们往往容易把它和“摆噱头”、“吹牛皮”联系在一起。
林彪、“四人帮”一伙大搞假左真右，说什么：“广告是资本主义生意经，要它干什么？
”“橱窗里摆的都是吃、喝、穿，是在宣扬封、资、修。
”在这种思潮的影响下，所有广告统统被砸烂，甚至商店橱窗也统统封闭起来，不见有商品陈列。
　　现在，拨乱反正，为了使社会主义市场丰富多彩，对橱窗设计布置已经开始重视起来，但广告是
不是都属于“摆噱头”、“吹牛皮”，似乎尚未澄清。
　　我们对于资本主义那种不择手段的盈利，当然是不赞成的，但对于工业发达国家的企业用人少，
效率高，会做生意这一点，却不但不能反对，反而需要分析、研究，并加以学习。
因此，我认为，对资本主义的生意经要一分为二。
要善于吸取它有用的部分，广告就是其中之一。
我们有必要把广告当作促进内外贸易、改善经营管理的一门学问对待。
在经济发达国家里，专业的广告公司林立，许多大专院校都有广告专业。
他们的广告设计，往往是建筑在市场周密研究的基础上，对同类产品进行分析比较，然后，结合消费
者的心理，有针对性地进行的。
广告设计大多文字简洁，画面富于形象化和吸引力，它能指导商品的流向，促进销售。
这一点，对于我们社会主义经济来说，也是可以用来促进产品质量提高，指导消费的。
　　其实，有些国家广告的发展并不一定都局限在做生意上。
譬如美国，香烟广告上注明“吸烟对健康有害”，同时，还在香烟包装上印有“吸烟危害身体健康”
的字样。
他们用广告与公害（吸烟易致癌）作斗争。
这种做法，至少比我们单单在电视节目中播映“请您戒烟”效果更好。
又譬如噪音对城市也是一种公害。
汽车喇叭声常常使人头脑发胀。
有些国家的一些商业广告，也参与了和公害作斗争，一家机车制动器公司的广告，有这样的警句：“
靠煞车，不靠喇叭。
它既是推销制动器的广告，也是减少城市噪音的一种忠告。
　　我们对国外广告也要做引进工作，洋为中用，吸取一些国家广告之所长，来发展社会主义的广告
。
我们应该运用广告，给人们以知识和方便，沟通和密切群众与产销部门之间的关系。
广告也是一种具有广泛群众性的艺术，优秀的广告可以美化人民的城市，令人赏心悦目，使人在愉快
的艺术熏陶中，感受到社会主义经济文化的欣欣向荣。
　　⋯⋯
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