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前言

　　随着2008年中国GDP跃居世界第三位，中国的硬实力指标已迈上一个新台阶。
然而，中国的软实力水平仍难与硬实力匹配，软实力中的文化软实力更是处于被西方文化主导的格局
中。
当今全世界新闻信息中的八成被西方媒体垄断，美国生产的电脑核心部件CPU占全球市场九成以上，
美国电影占全世界总放映时间的半壁江山，虽然汉语的使用人口占全球最多，但世界上八成以上的出
版物由英语发布。
　　伴随着西方对全球信息垄断而来的，是西方世界对国际社会话语权的垄断。
西方媒体通过设置“反恐”、“无赖国家”、“暴政前沿”等议程实现“话语的权力”，以“强势语
言吞并弱势语言”，为推动西方国家主导国际事务创造了条件。
对于中国，西方社会长期以来采取“拒绝倾听”的姿态。
2008年，英美媒体对奥运火炬传递、3·14事件的报道引发了中国民众的强烈质疑，法、德等欧洲媒体
近年来对华报道的友好度更是大幅度滑坡。
在这样的国际舆论环境中，向世界说明中国，这仍然是一条漫长而艰难的路。
　　要探究其中的原因，传统的现实主义思维恐怕也无法圆满地解释。
近三十年来，中西格局、多边关系在不断地变化，一个相互依赖的国际社会正在形成。
以现实主义的思维来看，格局改变关系，舆论是关系的一个元素，中西格局的变化应该会带来中西舆
论之争的缓和。
可惜的是，从已有实证研究中我们发现。
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内容概要

　　《文化对外传播：理论与战略》以“理论一战略”的框架研究文化对外传播课题，以跨国间文化
传播现象、规律为研究对象，运用文化安全、软实力、跨文化传播、文化记忆等相关理论，在此基础
上探讨中国媒体走出去和孔子学院的文化传播战略，谋求中国文化软实力的提升。
　　《文化对外传播:理论与战略》适合文化对外传播研究人员以及从业者参考阅读。
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作者简介

　　吴瑛，女，宁波人，上海外国语大学新闻传播学院讲师，上海外国语大学中国国际舆情研究中心
研究员，研究方向为国际传播。
硕士毕业于浙江大学新闻与传播学院，博士就读于上海外国语大学国际关系与外交事务研究院国际传
播方向。
　　主持2009年国家社科基金青年课题《中国话语权提升战略研究——基于西方舆论对外交部新闻发
言人引用的实证分析》、2008年上海市社科基金青年课题《中国文化对外传播效果分析与对策研究—
—基于孔子学院的调查》。
在《新闻大学》、《国际新闻界》、《现代传播》、《欧洲研究》等新闻传播学、国际关系学期刊上
发表论文30余篇，获得2008年上海市社会科学界联合会优秀论文奖。
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章节摘录

　　第二章 文化安全：文化对外传播的起点　　鲁思·本尼迪克特（Ruth Benidict）在《文化模式》
一书中这样形容“文化”：“开始，上帝就给了每个民族一只陶杯，从这杯中，人们饮入了他们的生
活。
”正是由于文化对入的行为方式、思维模式具有型塑作用，是民族国家得以凝聚并区别于他者的标识
，因此如果有人要打破这只“独有的陶杯”，就会使人们感受到威胁，一个“我是谁”的身份问题便
会由之产生。
　　“文化安全”指的是民族国家对自身文化遗产、行为方式、价值观免于他者文化侵蚀，因为拥有
自身文化身份和文化特征而获得的一种“安全感”。
全球化时代，弱势文化正面临着强势文化的冲击，使得弱势文化的主流价值体系和民族文化认同逐渐
失去其自有的特征。
因此，国家对文化安全的维护成为一个重要的议题。
虽然个人与国家的文化安全密切相关，但与文化安全有关的行为常以国家为主体来行使。
　　1992年联合国开发计划署（UNDP）在《人类发展报告》中将文化安全列为人类社会应该享有的
一项基本权利。
对文化安全的研究要从对安全的研究出发。
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编辑推荐

　　每个民族都怀着“霍布斯式”的恐惧审视他族文化的传播，因为大家都深知，文化是型塑民族特
性的模具，是表征民族认同的标识。
于是，世界被分成两极，一个是“我者”的地盘，一个是“他者”的领域。
　　可是，在今天，当文化交流伴随信息穿越国界，当“世界人”并始挑战“民族人”和“个体人”
身份时，我们于是追赶着文明的进程，搁置“父流的无奈”，怀着敬畏与真诚直面交流⋯⋯
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