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前言

　　古希腊哲学家赫拉克利特曾说过：“只有变化是永恒的。
”在品牌经营所面临的环境变化日益剧烈的今天，对品牌资产动态性的研究成为品牌研究领域的重点
课题。
　　本书利甩现有的企业管理领域的理论工具，通过理论分析与实证研究相结合的、比较分析以及系
统分析的研究方法，以品牌资产动态模型的构建为主线，系统地阐述了品牌资产动态模型的构成要素
与演进机理，并发展了品牌理论研究工具——品牌资产价值增长要素分析方格，提出了品牌经营的动
态管理策略，最后以案例分析验证了本书提出的理论。
本书的主要内容具体如下：　　首先，本书重点阐述了品牌资产动态模型的构成要素以及演进机理。
品牌资产动态模型主要由品牌环境、隐性品牌资产、品牌政策、显性品牌资产、品牌资源等5项要素
所构成。
　　环境的变化是品牌资产动态模型的逻辑前提，环境的变化过程是以环境短期均衡的建立与打破为
特征的。
环境包括政治经济环境、技术环境、人口环境、产业竞争环境。
产业内不同的品牌生存在共同的品牌经营环境中，它们之间以及与环境之间发生着错综复杂的联系与
斗争，经历着残酷的生存竞争，它们的演进与发展遵循着“优胜劣汰，适者生存”的基本规律。
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内容概要

　　重点研究了品牌资产的构成及动态演进问题。
一是系统地对品牌资产的动态性问题进行了研究，并提出了独创的品牌资产动态模型。
二是创新性地定义了品牌资产，挖掘出品牌资产更深刻的内涵。
《品牌资产动态模型及增长机理研究》根据上述思想挖掘出了品牌资产价值增长的两个关键要素——
显性品牌资产与隐性品牌资产。
三是创新性地发展了品牌研究理论工具——品牌资产价值增长要素分析方格，并运用此理论工具研究
了品牌的发展路径，进而分析了品牌资产的增长机理。
　　《品牌资产动态模型及增长机理研究》适合管理学理论研究专家以及相关领域学生阅读。
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章节摘录

　　科技革命的推动，企业规模的扩大以及市场竞争的压力使得大批世界品牌诞生于这一时期。
1908年，亨利·福特推出了福特T型汽车；1913年，雪铁龙公司成立；1926年，戴姆勒一奔驰公司成立
；1898年，伊士曼发明了小巧简便的照相机，并定名为“柯达”相机，1901年，伊士曼公司正式改名
为伊士曼柯达公司；1916年美国人威廉·波音与韦斯特·维尔特创办了“太平洋航空公司”，1917年
改名为波音公司；1895年吉列剃须刀问世；1886年可口可乐诞生；1919年烟草巨子菲利普·莫里斯公
司创立，1924年，万宝路香烟问世⋯⋯　　二战之后，随着生产力水平的提高，资本主义逐渐由自由
竞争阶段向垄断阶段过渡。
由于信息革命的冲击，社会大环境的剧变，电子计算机的出现等一系列带有裂变性质的发展，市场竞
争到了一个全新的阶段。
人们的消费开始出现高档化、多样化的特点，产品也呈现出系列化和不断更新的趋势，市场竞争进入
白热化，品牌愈益得到重视。
　　进入20世纪80年代，西方国家尤其是美国掀起了又一轮企业购并高潮。
在此次购并高潮中，人们发现企业的购并价格与其净资产评估值总是有较大差距，而且购并企业的主
要目的是获取被购并企业产品的品牌。
正如一名购并公司总裁（CEO）说“我们并不是购买通用食品公司（Oeneral Foods），也不是购买它
的工厂，我们是购买它的品牌”。
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