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前言

　　2007年10月18日至19日，由上海大学影视学院、上海大学传媒研究中心、清华大学新闻传播学院
、清华大学国际传播研究中心、美国普渡大学全球传播研究中心、美国杜克大学中国传媒研究所、北
京外国语大学新闻系联合主办的全球传播与发展国际学术论坛暨全球传播学会大会在上海大学国际会
议中心隆重举行。
来自世界五大洲13个国家和地区的六十多位传播学界的专家学者参加了此次国际学术研讨会，并围绕
“全球传播与发展”这一主题展开了广泛而深入的交流，在理性思辨的激烈碰撞中启迪了思想、开阔
了视野。
会议主要围绕以下几个分话题展开：　　1.全球传播的困境和出路　　关于全球传播的现状，与会者
主要关注全球传播所面临的一些困境，比如媒体奇观、传播压迫、国家形象的建构、全球传播的霸权
主义以及传播的价值冲突与价值认同等问题，部分与会者还就其中的一些问题提出了相应的对策。
　　2.全球化背景下的新媒体传播　　与会者主要讨论了数字传媒时代的信息与文化传播理论，探讨
了新媒体的技术应用及其传播效果，分析了新媒体传播与社会整合、政治参与之间的互动影响。
　　3.全球媒介的转型与发展　　部分与会者全面分析了一些国家的媒介转型，如中国的报纸角色、
民生新闻理念、传媒产业的聚合与重组等，从中可以看出政治、经济、文化与媒介发展有着千丝万缕
的联系。
　　总之，我们衷心地感谢与会的专家学者能毫不吝啬地发表他们的思想和主张，呈现他们的最新研
究成果。
他们提交的学术论文和精彩的发言，给我们带来许多思考与启发。
我们在期待传播为建构和谐社会做出更大贡献的同时，也隐约地担忧技术的发展与传媒产业的进步可
能带来动荡不安的因素，带来人的异化。
然而，中国古语有言：“千夫诺诺，不如一士谔谔”，我们有理由相信，传媒学者的研究与反思必将
引领全球传播向着更加健康的方向发展。
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内容概要

　　《全球传播前沿对话：全球传播与发展国际学术论坛文集》是“全球传播与发展国际学术论坛暨
全球传播学会大会”论文集。
所选论文主要围绕全球传播的困境和出路、全球媒介的转型与发展、全球背景下的新媒体传播等议题
展开。
学者们的冷静思考和独到见解能给读者带来诸多启发，也必将引领全球传播向着更加健康的方向发展
。
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书籍目录

大众传播媒介控制力量中的核心因素当代欧美全国性广播电视行政管理体制模式研究新闻传播话语分
析的理论基础：实践的符号权力理论全球性文化转型期：数码艺术教育的多元媒介整合传播论网络盗
版对电影产业收入流的影响《科伦拜的保龄球》：“自由”的注脚与对社会和谐的提示当代西方媒体
与民主的基本表述及其演变新闻发布：从“政府宣传”到“公共传播”的转变传播与民主政治的关系
研究：哈贝马斯协商式民主思想的学术渊源新媒体的传播效果与政治影响——以手机短信为例政治传
播视角下的跨国媒体合作——以中日大学生同题调查为例对话与距离：“中国食品安全问题”危机处
理策略之效果研究国际新闻摄影赛事彰显中西新闻摄影理念差异由冲突走向和谐：民生新闻在构建和
谐社会中的转向——以南方电视台《今日一线》为例渐进式改革背景下的中国报纸角色转型过程分析
数字传媒时代家庭与个人信息接触行为考察全球化背景下爱尔兰大众传媒的转型研究地理交通条件对
山区文化传播的双重作用个人形象修复与组织形象维护——“社会公众人物”的个人危机传播策略研
究我国网络游戏发展中的青少年因素
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章节摘录

　　以广告为核心的商业控制目前在我国的大众传播活动中所发挥的作用也日渐明显。
广告本身也从人们曾经认为的单纯的商业宣传逐步过渡到了一种特殊的传播品种。
广告宣扬的绝不仅仅是某种具体的商品，它将自己的影响力逐步向社会发展的深层扩展。
“广告不仅仅是促销商品的工具，它还控制着日常生活，支配着社会关系。
同时广告引导人们自私，不关心他人。
它同时又给人们强加了一种集体品味。
”①但广告商的行为同样必须限制在广泛制定的规则之内，这其中有的规则是通过国家的法律法规明
确的，更多的则是通过随时下达的各级党政机关的文件或“精神”确定的。
　　对媒介产生明显控制作用的第三种社会权力来自广大的普通或不普通的社会公众。
这一作用的形成与大众传播媒介自身的特性有直接关系。
在市场经济条件下，媒介运行需要能够有效推销自己和自己产品的良好市场环境，而这一市场环境的
核心力量就是千千万万的社会公众。
传播政治经济学研究早已认定“受众为大众媒介的主要商品”②，麦奎尔指出：“我们也许可以将市
场定义成一种‘媒介服务或产品或潜在的集体消费者，这些消费者具有众所周知的社会经济特征’。
”他还引用了加拿大人史密勒的观点说：“受众实际上是为了广告主而运作的（因此，是为了最终的
压制者而‘工作’）。
受众付出闲暇的时间来观赏媒介产品，然后这些‘劳力’就被媒介以一种‘新商品’的形式打包出售
给广告主，整个商业电视和报业系统，就是依靠在经济上剥削受众来榨取剩余价值的。
”③媒体的商业性越明显，受众在其中所受的“榨取”就越严重。
近年来我国媒体的竞争已经越来越紧迫地围绕“收视率”、“发行量”而展开。
在表面上风光的理由之外，高额的收视率和发行量已经成为媒体双手献给广告主的一份厚礼和向广告
主索取高额广告费的砝码。
即使是媒介信息顺利到达受众，仍然免不了受到大众的选择，“通常，人们会带着对政治问题和候选
人的某些既定想法来看电视、读报纸和浏览网站。
这些态度和意见会像某种思维过滤器那样发挥作用，将人们感觉不舒月艮或与自身想法不吻合的信息
过滤出去。
”
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编辑推荐

　　全球传播的困境和出路，全球化背景下的新媒体传播，全球媒介的转型与发展。
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