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内容概要

《媒体企业价值管理》结合信息经济学、新闻传播学理论，对媒体的运营管理、财务管理、核心资产
和绩效评估等进行深入解析，研究媒体的企业价值创造，填补了我国媒体经济研究在微观经济学层面
的不足。

《媒体企业价值管理》是国内该领域的第一本专著，不仅具有开创性的理论价值，也有着实践中的指
导作用，可以作为政府决策机构、媒体经营管理人员、文化与传媒领域投资者，以及相关学者、学生
，尤其是商学院媒体管理方向研究生的必备参考书。
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