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内容概要

　　本书以软实力理论和城市竞争力理论为基础，对城市软实力的概念、内涵进行了界定，区分了软
实力资源、中介、效果三个不同的要素，提出传媒与城市软实力的关系：既作为重要的资源要素存在
，又作为中介要素存在。
通过结构方程模型，验证并测量了传媒对城市软实力的双重作用，对全国281个地级及以上城市的软实
力及各分项进行了测评，提出了城市软实力建构中的媒介策略(作为“资源”的传媒)，城市软实力资
源传播中的媒介策略(作为“中介”?传媒)。

　　本书的读者对象为：新闻传播专业研究人员、师生；地方各级领导者；城市管理部门及相关人员
。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<传媒与城市软实力>>
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　　陶建杰,浙江海宁人,新闻传播学博士,先后就读于复旦大学管理学院、复旦大学新闻学院,现为上海
大学影视艺术与技术学院新闻传播系讲师,曾为《南方都市报》深度报道记者,在《新闻与传播研究》
、《新闻大学》、《新闻记者》等核心期刊上发表论文20余篇；主持、参与国家和省部级各类科研课
题7项；参写著作4部；发表新闻作品20余万字,研究方向为：发展传播学、传播社会学、新闻从业者等
。
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