
第一图书网, tushu007.com
<<传媒领袖大讲堂（第2辑）>>

图书基本信息

书名：<<传媒领袖大讲堂（第2辑）>>

13位ISBN编号：9787313069795

10位ISBN编号：7313069790

出版时间：2011-4

出版时间：上海交通大学出版社

作者：谢耘耕，徐浩然　主编

页数：473

字数：456000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<传媒领袖大讲堂（第2辑）>>

内容概要

　　本书收录了上海交通大学和远东控股集团联合举办的“传媒领袖大讲堂”各位嘉宾的精彩演讲。
新媒体背景下中国传媒业面临着怎样的机遇和挑战？
传统媒体怎样顺应时代的变革，在新媒体的层层进逼中突围？
新兴媒体如何一步步化茧成蝶，成为传媒业的开路先锋？
当今中国的名报刊、名栏目经历了怎样的艰难洗礼才走到今天？
《传媒领袖大讲堂》将为您带来来自国内外传媒领军人物和著名专家学者的亲口讲述。
本书内容独特，切中时务，既可作为新闻传播业界、学界的参考学习资料，又可作为普通大众了解传
媒业发展态势、提高媒介素养的必备读物。
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章节摘录

版权页：插图：第四个就是通过技术输出、节目输出实现我们的有线网络，我们的有线网络公司，三
年前，李长春同志曾亲自交代，说我们的技术好，模式也好，由我们来培训全国网络公司的总经理，
后来网络总局和我们一起办了三个班，把全国网络公司总经理都培训了一遍。
长春同志说，培训你们不要钱，等你培训完了再把你的资本、技术带出去，再赚钱。
现在我们天威的技术到了全国5个省，19个地方，天威的节目，中国的高清节目，大家好像觉得和上海
、天津的差不多，你们在当地网络看的全部高清节目全是天威的，全球大多数公司的中国高清的版权
都是由我们代理的，中国60％的高清节目市场在我们手上，是由我们提供的。
这就是刚刚说的内容，因为我们意识到内容的重要性，所以现在正在进行有线电视输出化，再下一步
就是需要高清。
而高清需要内容，中国很少有这样的内容，中国没有就全球性买，谁先和它达成战略合作协议，谁就
占领了市场。
可以说，现在在座看的基本上都是我们提供的，这就是第四个我们走出去的路径。
第五个。
通过跨区域落地实现购物频道走出去。
我们的购物频道已经到全国十个地市了，发展很快，马上就将成为一个全球性的购物平台。
第六个就是我们发起组建全国新媒体联合体和全国城市联合网络电视台，实现新媒体走出去。
我们发起的全国城市联合体，有26个省会城市已经联合起来发展新媒体，组建全国联合的网络电视台
。
从这回去后，也就是下周二，我们就正式发起公司了，中国最有竞争力之一的网络电视台可能会是我
们的。
当初我对自己的公司评估没有那么高，因为国家有网络电视台，新华社也办了一个网络电视台，但是
一大堆的投资基金来找我，说一定要投，你要多少钱我都会给，我说你为什么看中我们？
他说你这个会是中国最好的。
我说不会，中国还有更厉害的，有国家电视台的，还有新华社的。
他们说不会，他们有他们的优势，你们有你们不可替代的优势。
我问他们为什么，他们说你们有全国26个台，马上就会有更多的进来。
每个地方几百个记者，全国加起来你有一万多名记者，任何新闻，你第一时间就可以获得，中国没有
第二个比你更有优势。
我说你这个说对了，所以现在他说你要多少钱给多少钱。
因为现在才刚刚开始发起，现在26个台，我当初设计的是八千万，或者一亿，或者一亿二，这是注册
资本的规模。
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编辑推荐

　　《传媒领袖大讲堂》（第1辑）（作者谢耘耕、徐浩然）一书即由2010年中外传媒领军人物
在&ldquo;传媒领袖大讲堂&rdquo;上的精彩演讲结集而成，这是上海交通大学远东书院为社会奉上的
一道精心烹饪的、极具营养价值的思想文化盛宴。
本书内容独特，切中时务，既可作为新闻传播业界、学界的参考学习资料，又可作为普通大众了解传
媒业发展态势、提高媒介素养的必备读物。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<传媒领袖大讲堂（第2辑）>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


