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内容概要

　
本书采用“专题互动、教学并行”的方式来展开，通过曹可凡老师的几个“弟子”对曹老师的访谈，
将主持专业理论知识与实践经验浓缩于一个个大家关注、感兴趣的话题、主题、专题之中。
面对弟子，就某一主题进行全面阐述，是为“传道”；弟子提问，具体情况具体分析加以解答，是为
“解惑”；经典案例，形成文字供学生参考观摩，是为“授业”。
经过这样的拆分，本书非但在形式上独辟蹊径、不落窠臼，更在内容上实现了学术精神与实践经验的
有机结合。

总之，本书集结了八个专题讲座和两个节目案例的文本“合集”。
是上海著名节目主持人曹可凡二十多年主持心得的精华浓缩，是曹可凡送给广大年轻主持人、主持专
业学生及有志于成为主持人的青少年朋友的一份礼物。
是一本既可以被称为学术著作，又可以被称为专业教材的好书。
同时语言平实流畅幽默，也适合社会大众阅读。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<道·业·惑>>

书籍目录

这是一种品牌
可凡写了一本新书
第一章　主持人的“门槛儿”
第二章　主持人的“说学逗唱”
第三章　功夫在诗外
第四章　综艺主持，还是综艺主“演”
第五章　主持人身边的“双刃剑”
第六章　主持“无声胜有声”
第七章　“专家主持”面面观
第八章　主持人“转型”有多难?
第九章　《可凡倾听》赏析(一)
第十章　《可凡倾听》赏析(二)
后记
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章节摘录

　　遥控器时代，观众在电视媒体的消费方面早已进入买方市场。
节目品牌等无形资产的价值和重要性得到了前所未有的重视，人们在更换频道、选择节目的同时，有
意无意地走向了品牌消费。
对于电视台来说，电视节目的品牌不仅是简单的节目名称和栏目标识，还包含着受众的认知和肯定。
从电视受众的角度看，品牌是节目在观众心目中的固定化和标识化，是长期观赏经验中积累的一种“
集体无意识”，具有很强的吸引力、感染力和号召力。
从市场营销的角度看，品牌既是无形资产的载体，也是提高收视率和广告收入的保证。
从文化传播的角度看，品牌是节目的品位、特色、信誉的文化象征。
品牌栏目不仅是一个电视台的立台之本，更是电视台稳定受众群和收视率以及经济效益的重要保证。
我国电视节目及主持人的发展经历了艰难的生存阶段、稳定的生长阶段，目前正接近于成熟的“品牌
阶段”，因此有人提出：农业时代竞争土地，工业时代竞争机器，信息时代竞争品牌。
对于竞争日趋激烈的电视业界来说，创办名栏目，培育名主持人已经成为各家电视台的共识，创造高
知名度、高信任度、高美誉度的品牌栏目及品牌主持人，同样成为节目追求的目标。
　　研究并关注名栏目、名主持人，以及名栏目与名主持人间的互动关第，具有重要的理论和现实意
义。
正是基于这样的初衷，我们在有远见卓识的上海交通大学出版社的大力支持下，力邀10余名多年从事
相关研究及节目制作的专家、朋友编撰了本套“名主持人名栏目”丛书，从案例的择取、评析的角度
、论证的深度以及对现实栏目及主持人“可持续发展”的关注度等方面都进行了较为有益的尝试和探
索，希求能在迅猛发展的中国广播电视事业的汹涌激流中撷取颗颗璀璨的珍珠，与广大读者共同分享
名栏目与名主持人“千磨万砺皆辛苦，吹尽狂沙始到金”？
的制作历程和品牌内涵，共同寻求“众里寻他千百度，蓦然回首，那人却在灯火阑珊处”的品牌经营
路径，共同展望“百般红紫斗飞雪，别样婀娜向柳枝”的美好前景。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　“不是什么牛奶都能叫特仑苏的”，同理，不是什么节目主持人都能叫曹可凡的，因为这是一种
品牌，一种精神。
本书取名为“实说”，实乃一本有价值的“师说”，值得一读。
　　——华东师范大学教授王群　　　　这是一本有关电视节目主持的著作。
书中没有什么晦涩深奥的理论和时尚的学术用语，但每一字每一句，都是可凡自1987年从业至今，在
镜头前、舞台上所积累、所领悟的心血精华化作的质朴诚挚的文字。
　　——著名节目主持人赵忠祥
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