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内容概要

随着城市商业经济的不断繁荣，唐宋时期商业文化的发展最终打破了社会文化格局的平衡状态，从而
引发了文化转型和文学转型，唐宋词就是在这一背景下发展起来的。
本书的主要目的就在于考察商业文化力量崛起以及由此而引起的文化冲突对唐宋词的影响。
    全书分上、下两编。
上编从纵向的角度分析商业文化与唐宋词之间的密切联系，以求在广泛而长远的文化流变中考察词的
发展史。
本书认为商业文化是推动词史演进的主要文化动力之一；但同时，唐宋词又受到了传统文化的规范改
造，新旧两种文化力量的共同作用决定了它的发展走向。
下编则从横向的角度分析唐宋词和其他文学样式在商业文化的直接影响下所形成的“异类”文学特征
以及它们之间的相互关系，以全面了解唐宋时期商业文学发展的整体影响。
    本书将唐宋词的发展看作一个动态的过程，力图通过多层次、多角度的分析考察，客观真实地把握
唐宋词在文化史和文学史上的特殊意义。
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统文化的关系    一  关于商业文化的界定和说明    二  商业文化的“异质性”    三  商业文化对正统文化
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的唐宋词主要参考文献后记英文目录
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