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内容概要

本书主要研究了消费者行为对消费需求总量及经济增长的影响，论证了“消费者作为微观消费主体，
其消费行为的变化直接决定消费需求总量和消费需求结构的变动并进而影响到经济增长的速度和质量
”这一基本观点。
也就是说，如果不从根本上消除使居民消费行为发生变异的因素，一味寄希望于扩张性财政政策和货
币政策对宏观经济进行的调控将很难达到预期效果。
为论证这一基本观点，本书从消费者行为分析入手，通过对中国消费者行为特点的分析，建立一中国
消费者行为假说，在此基础上分析消费者行为变化对消费需求总量和结构的影响以及对经济增长的影
响，从而达到通过消费者行为的变动解释中国经济增长与波动的目的。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<消费行为与经济增长>>
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许永兵，1962年生，辽宁盘锦人。
1986年毕业于辽宁大学数学系，获理学学士学位。
1989年毕业于中国人民大学国民经济管理系，获经济学硕士学位。
2005年毕业于西安交通大学经济与金融学院，获经济学博士学位。
现任河北经贸大学经济研究所教授、副所长。
主要研究方向为宏观经济学（消费理论与政策）。
在《经济学家》等学术刊物上发表论文三十余篇，主持多项省部级课题研究项目，科研成果多次获奖
，其中四项获省部级奖励。
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