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内容概要

作为实战营销人，我一直在考虑一个问题，营销究竟在卖什么？
在此，我也想问问读者朋友，你们知道这个问题的答案吗？
或许会有一些读者朋友觉得这个问题很幼稚，因为事实明摆着，企业要么卖产品，要么卖服务，还能
卖什么？
实则不然，企业卖产品或服务只是一种表象而已，卖品牌也只是把贩卖产品或服务予以升级罢了，这
些都不能体现营销的本质。
随着生活及营销阅历的加深，我深深地体会到，人存在于这个世界上，无非就是为了衣、食、住、行
以及实现自我价值而奋斗。
每个人都有自己个性化的生活方式，生活方式也是一种生活梦想。
同时也要看到，具有相似价值观的人往往具有类似的生活方式，他们在生活方式上有着极大的共同点
。
正是因为要建立自己的生活方式，圆自己的生活梦想，消费者才需要接受各种各样的产品或服务。
所以，任何一家企业都可以说是在为消费者创造并提供一种或几种生活方式，或者说在为消费者创造
着一种或几种生活梦想，并努力让消费者接受。
这样才能保证每个人生活方式的建立以及生活秩序的良性运转，乃至保持整个社会生活上的和谐有序
。
所以，本书认为营销的本质就是贩卖一种生活方式，就是为消费者造梦。
对于消费品或服务是这样，对于工业品营销亦有相似之处，即工业品营销是在贩卖一种生产方式，而
这种生产方式能为客户带来价值，并且这种价值是客户企业所需要的。
　　本书除了重点阐述造梦营销的理论之外，还会让读者从中感悟到生活方式营销、品牌营销、口碑
营销、文化营销、渗透营销、定制营销、体验营销等诸我营销理论及策略的闪光点。
要知道，任何一种营销理论都是绿洲中的一棵树，没有其他树木的存在，独木无以成林，也就失去了
其价值所在。
如今是一个系统营销时代，是一个整合营销时代，自然包括资源、策略与工具的整合。
所以，造梦营销同样需要其他资源、策略、工具的支持，否则企业将无法为消费者造梦，了无法让自
己圆梦。
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作者简介

贾昌荣，实战营销专家，中国企业十大策划师、中国企业十大最具魅力培训师、中国品牌研究院特约
研究员、中国人民大学书报资料中心会员作者、中国品牌文化发展研究中心专家、长春团市委特聘青
年创业导师。

　　十年营销征战，在食品、医药、保健品、房地产、建材、汽车、医疗、零售等行业营销积累深厚
，先后在国内多家知名企业担任销售部经理、市场总监、策划总监、品牌总监等职务。

　　出版专著《新营销主张》、《新渠道主张》、《新品牌主张》、《服务营销战》四本。
2006年年底，新著《汽车营销战》、《营销大拆招》即将出版。
同时，在《中国经营报》、《商界》、《销售与市场》等50余家专业媒体发表营销论文300多篇。
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编辑推荐

　　《营销就是为消费者造梦》一书结构严谨、层次清晰、思路明确、循循善诱，“造梦营销”理论
角度新颖、观点独特、创新性强，很容易让读者“入梦”。
　　——《销售与市场》杂志社培训总监王荣耀　　《营销就是为消费者造梦》一书通俗易懂，实战
实用，简单而不失深刻，理性而不失风趣，是一本难得的本土实战营销专著，值得一读！
　　——《营销学苑》杂志主编杨小洁　　“营销就是为消费者造梦”，可谓一语中的，把营销的本
质深刻而生动地展现在读者面前，从此营销不再神秘！
　　——《市场周刊》杂志总策划、营销研究中心主任李宁（诸葛明）　　“造梦营销”理论对生活
方式营销进行了深刻解读，对于这个日渐分层、分群的社会，贩卖生活方式意义不凡，本书的价值不
可估量。
　　——《美容财智》杂志主任编辑井小英　　《营销就是为消费者造梦》不但讲述了如何为消费者
造梦，更指出了如何让消费者入梦，并长期沉醉在梦中。
可谓观点、方法、工具、案例一网打尽。
　　——《中国机电工业》杂志资深编辑邓纯雅
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